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INntroduccion

El Manual de
identidad visual es
una herramienta
de orientaciony
consulta que regula
el uso adecuado
de los simbolos y
elementos graficos
representativos de la
Universidad de
Costa Rica (UCR).

Comprender y respetar estos lineamien-
tos contribuye a uniformar la presencia
de la Universidad de Costa Rica en los
diferentes medios de comunicaciény a
presentar una imagen consistente y di-
ferenciadora ante los diversos publicos.

Esta guia presenta las directrices de uso
de los elementos graficos tradicionales
de la alma mater: el escudo, la bandera,
los colores y el girasol. Igualmente, inclu-
ye otros elementos que permiten que
la comunicacién institucional se realice
correctamente y con unidad.

Antecedentes

Con el objetivo de formalizar y regla-
mentar el uso de los simbolos de la
Universidad de Costa Rica, el Consejo
Universitario acordo, en setiembre del
2002, solicitar a la Administracion el
disefio de una linea grafica para la UCR.
La Rectoria, la Vicerrectoria de Accion
Social y la Oficina de Divulgacion e In-
formacion (ODI) iniciaron, entonces,

'Mas adelante se detallaran los valores y atributos de la Universidad de Costa Rica.

Introduccion

un proceso de revision y andlisis de la
imagen universitaria. Durante este pe-
riodo se contemplé la vigencia, el reco-
nocimiento y el uso de los elementos
visuales, asi como su correspondencia
con los valores y atributos' de la Uni-
versidad de Costa Rica.

Dicha linea grafica, cuyos elementos es-
tan debidamente inscritos en el Registro
de la Propiedad, reconoce la importancia
del patrimonio simbdlico de la Institucion
y define los estdndares de uso de los ele-
mentos graficos que fortalecen laimagen
visual universitaria.

Actualmente, el uso correcto de la ima-
gen de la UCR estd bajo la direcciéon
y custodia de la Oficina de Divulga-
cion e Informacién (ODI), de acuerdo
con lo establecido en la Resolucion
R-232-2016, Reglamento de Uso
de Simbolos Universitarios y Linea
Grafica Institucional, publicada en la
Gaceta Universitaria, el 21 de octubre
del 2016.



Introduccion

Propdsito del manual

El Manual de identidad visual es una guia
practica que regula la presentacién vi-
sual de la imagen de la Universidad de
Costa Rica. Los lineamientos definidos
en este documento deben ser aplica-
dos, sin excepcion, a todos los productos
que se originan en la UCR. El objetivo
es mantener una imagen consistente y
unitaria, que refleje la identidad, los atri-
butos y valores que han caracterizado a
la Institucion por mas de 75 anos.

Valores de la Universidad de
Costa Rica

Los valores que caracterizan a la Universidad de Costa Rica son los siguientes:

Pertinencia

Los objetivos y la labor de la Universidad de Costa Rica estan en funcion del
desarrollo oportuno e integral de la sociedad costarricense.

Equidad

La Universidad de Costa Rica cree en la participacién de todas las personasy en
la igualdad de oportunidades para el desarrollo integral del individuo y de la
sociedad. Ademas, es plural, objetiva y democratica.

Excelencia

La Institucion estd comprometida con la calidad y el nivel superior en todas sus
acciones. Es autocritica, reflexiva y busca el mejoramiento constante.

Conocimiento y formacion

La Universidad de Costa Rica mantiene una busqueda constante del conocimiento.
Por eso, trabaja para construir saberes, por medio de la docencia, la investigacion
y la accién social.
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Principios de la Universidad

de Costa Rica

El Estatuto Organico de la Institucion, en
el articulo 4, establece los siete principios
que orientan el quehacer de la UCRx

Derecho a la educacion superior

Favorecer el derecho a la educacién su-
perior de los habitantes del territorio
nacional en el marco de la normativa
institucional.

Excelencia académica e igual-
dad de oportunidades

Velar por la excelencia académica de los
programas que ofrezca, en un plano de
igualdad de oportunidades y sin discri-
minacién de ninguna especie.

Libertad de catedra

Garantizar la libertad de catedra como
principio de la ensefanza universitaria,
que otorga a los miembros del claustro
plena libertad para expresar sus convic-
ciones filosoficas, religiosas y politicas.

Respeto a la diversidad de et-
nias y culturas

Reconocer el caracter pluriétnico y mul-
ticultural de la sociedad costarricense,

fomentando el respeto a la diversidad
de las tradiciones culturales, modos de
vida y patrimonio histérico y cultural.

Respeto a las personasy a la libre
expresion

Garantizar, dentro del ambito universita-
rio, el didlogo y la libre expresion de las
ideas y opiniones, asi como la coexisten-
cia de las diferentes visiones del mundo
y corrientes de pensamiento, sin otra
limitacién mas que el respeto mutuo.

Compromiso con el medio
ambiente

Fomentar el mejoramiento de la relacién
entre el ser humanoy ambiente y el co-
nocimiento, el respeto, la conservacién
y el uso sostenible de los recursos am-
bientales, asi como una mejor calidad
del ambiente.

Accion universitaria planificada

Desarrollar una accién universitaria
planificada en pro del mejoramiento
continuo para contribuir a elevar el de-
sarrollo humano y la calidad de vida de
los habitantes del pais.

?Los principios se citan literalmente del Estatuto Organico, es decir, se respeta la redaccién original. 9
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Instrucciones de uso

El Manual de identidad visual se complementa con otros documentos de aplica-
ciones especificas que profundizan en detalles particulares. Estos textos son el
Manual de protocolo universitario, el Manual de lineamientos para la relacion entre
la Universidad de Costa Rica y patrocinadores de actividades y proyectos y el Manual
de lineamientos de contenido e imagen de sitios web UCR. Ademds, la ODI posee
un archivo digital de elementos graficos y plantillas que facilitan el uso de los
componentes visuales en las aplicaciones mas comunes.

Para solicitar los archivos mencionados, averiguar sobre el uso correcto del
Manual de identidad visual y obtener asistencia en el desarrollo de las publicaciones
de la Universidad, los usuarios pueden comunicarse con la Seccién de Disefio de la
Oficina de Divulgacién e Informacion (ODI), por medio de los teléfonos 2511-3509,
2511-3429, 2511-3545, 2511-3566, 2511-1173 y 2511-1518. Igualmente, pueden
consultar el manual completo en el sitio web www.odi.ucr.ac.cr, en la seccién
“Identidad visual”.
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Simbolos universitarios

Simbolos
universitarios

Escudo

El escudo de la Universidad de Costa
Rica es el simbolo mas importante que
posee esta Institucion. Constituye un
legado histérico que retoma los emble-
mas de la Universidad de Santo Tomas
(la primera del pais) y refleja los mas
altos ideales de la UCR.

El Consejo Universitario, en conso-
nancia con el articulo 229 del Esta-
tuto Organico, acordd las siguientes
especificaciones: “El escudo serd un
6valo cuyo ancho debe ser equivalen-
te a 5/6 de la altura. En dicho 6valo,
sobre fondo azul claro®, estaré pintada

hacia el lado derecho una serrania 'y
tras ella un sol a medio salir; al lado
opuesto, en la parte mas baja se pin-
tard en tierra un girasol con su flor
vuelta hacia el sol. El escudo estara
adornado con dos ramas de laurel
enlazadas arriba por sus troncos, ca-
yendo las puntas hacia abajo. Entre
el cuerpo del escudo y las ramas de
laurel, se leerd Universidad de Costa
Rica, y en la parte inferior se colocara
lainscripcién Lucem Aspicio (‘en busca
de laluz’), rodeando también el 6valo”
(sesion extraordinaria 4512, articulo 2,
del lunes 20 de diciembre de 1999).

*El azul claro al que hace referencia la cita es el celeste UCR (véase la pagina 28).

12



Simbolos universitarios

Escudo

Girasol

Ramas de laurel

Orla

Sol a medio salir

Serrania

13



Simbolos universitarios

Bandera

Desde la fundacion de la Universidad
de Costa Rica, en 1940, se adopté como
estandarte el pabellon costarricense de
1842, época cercana a la fundacién de
la Universidad de Santo Tomas (1843).

El acuerdo tomado por el Consejo Uni-
versitario especifica que “La bandera
constara de tres franjas horizontales del
mismo ancho cada una: blancas la supe-
rior y la inferior y celeste la del centro.
En el centro se colocard el escudo de la
Universidad especificado en este acuer-
do” (sesion extraordinaria 4512, articulo
2, del lunes 20 de diciembre de 1999).

De acuerdo con la convencién que utili-
za el Ministerio de Relaciones Exteriores
de Costa Rica, las dimensiones de la ban-
dera universitaria son las mismas que las
de los pabellones oficiales de los paises,
es decir, 1 metro con 20 centimetros de
alto por 2 metros de ancho.

Este simbolo universitario posee tres
franjas horizontales del mismo ancho
cada una. De este modo, la dimension
del alto de la bandera corresponde a 3
veces el alto de una franja. Por su par-
te, el ancho del emblema equivale a 5
veces la medida del alto de una franja
(véase la ilustracion de la bandera).

En relacion con los colores del simbolo,
la distribucion de ellos es la siguiente:
blanco en las bandas superior e infe-
rior y celeste en la central. En esta franja
céntrica se coloca el escudo de la UCR.
Ademas, la distancia entre el escudo y
los bordes de la banda celeste (el su-
perior y el inferior) es igual a la cuarta
parte de la distancia que hay entre la
puntas del laurel.



Simbolos universitarios

Bandera

o \ |

)

Escudo Franja de color
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Elementos de identidad visual

Elementos
de identidad
visual

El sistema de
identidad visual

de la UCR esta
compuesto por dos
tipos de elementos:
los principales y los
complementarios.

Elementos principales

Los elementos principales de la iden-
tidad visual de la UCR son el escudo,
la bandera, las familias tipogréficas, la
paleta de color y las firmas (oficiales y
promocionales).

Estos componentes graficos se encuen-
tran detallados mas adelante (véase la
pagina 21).

Escudo

Paletas de color

Bandera

Firmas oficiales

UNIVERSIDAD DE

COSTARICA

Familias tipograficas

Myriad Pro

Trueno
EB Garamond

Times New Roman

Firmas promocionales

UCR

UNIVERSIDAD DE COSTARICA



Elementos de identidad visual

Elementos complementarios Reticula Girasol

Los elementos complementarios de la
identidad visual de la UCR son la reticula, | |
el horizonte, el girasol y el supergrafico. B SO S
Para evitar la saturacion, solo se utilizan 1 1
una vez en cada disefio. Ademas, deben
respetarse las regulaciones de cada uno
(véase la pagina 55).

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

Horizonte Supergréfico

19
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Elementos de identidad visual
Elementos principales

Escudo (color) Escudo a linea (celeste)
Fl escudo

El escudo de la UCR se emplea acom-
pafado del texto “Universidad de Costa
Rica” De este modo se construyen varias
de las firmas oficiales de la Institucion®.

Sin embargo, el escudo sin dicho texto
se puede utilizar en algunos productos
especiales como medallas, trofeos, galar-
dones, pines, broches, cubre manteles,

podios y sellos.

Para reproducir este emblema en algu-
no de los articulos mencionados, se
usa alguna de las versiones del escudo
a linea*.

*Escudo a linea: version del emblema
que posee, Unicamente, la linea de
contorno (no hay color de relleno).

22 *Lasfirmas oficiales de la UCR se encuentran pormenorizadas en la pagina 32 de este manual.



La bandera

La bandera de la Universidad de Costa
Rica no se utiliza como elemento para
materiales graficos.

En productos utilizados para apoyar a
equipos deportivos universitarios, se
permite el uso de las franjas de color
blanco y celeste, elementos extraidos
de la bandera.

Elementos de identidad visual
Elementos principales

Bandera sin escudo Ejemplos de uso

N\ /7

23



Elementos de identidad visual
Elementos principales

Las familias
tipograficas

El sistema de identidad visual de la Uni-
versidad de Costa Rica contempla el uso
de las siguientes familias tipogréficas:
Myriad Pro, Trueno, EB Garamond y
Times New Roman.

Myriad Pro

Es una tipografia humanista de tipo
sans-serif, disefiada por Robert Slimbach
y Carol Twombly en 1992.

Por su alta legibilidad, calidezy comodi-
dad para la vista, es ideal para la elabo-
racion de diversos materiales graficos.

Se utiliza en titulos, encabezados, tex-
tos cortos o de mediana longitud y para
comunicaciones menos formales.

Puede sustituirse, si no esta dispo-
nible, por la tipografia Arial.

ABCDEFGHIJKLMNOQRS
TUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

24

Myriad Pro

Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890

Italic

Myriad Pro

ﬁ;:;ad Pro
E;rj;d Pro
i:/:yriad Pro

Bold Italic

Myriad Pro

Condensed
Myriad Pro
Condensed ltalic
Myriad Pro

Bold Condensed
Myriad Pro
Bold Condensed lItalic

Myriad Pro



Trueno

Es una tipografia de uso libre, de tipo
sans-serif, diseada por Julieta Ulanovsky

enel2011.

Es utilizada principalmente para sitios
web, por su alta legibilidad y comodi-
dad para la lectura en dispositivos elec-
trénicos, su familia extensa y por tener

licencia abierta.

Puede sustituirse, si no esta dis-
ponible, por la tipografia Arial.

ABCDEFGHIJKLMNOQRS

TUVWXYZ

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

1234567890

Elementos de identidad visua

Elementos principales

Trueno

Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890

Italic

Trueno
Light
Trueno
Light Itaic
Trueno
Ultraligth
Trueno

Ultraligth Italic

Trueno

Semibold

Trueno
Semibold Italic

Trueno
Bold
Trueno
Bold Italic
Trueno

Extrabold

Trueno

Extrabold Italic
Trueno
Black
Trueno

Black Italic

Trueno
Ultrablack
Trueno

Ultrablack Italic

Trueno

25
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Elementos principales

FB Garamond
EB Garamond

La tipografia EB Garamond fue creada  Regular

con el proposito de ser una alternativa

renovada para la fuente Garamond. ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU V W XYZ

Dicha versién toma como modelo base abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
el disefio “espécimen Berner’, compues-

to en 1952 por Conrad Berner (sucesor 12345 67890

del tipégrafo Christian Egenolff, dueiio

de la histérica imprenta que lleva su  Regular Semibold Italic
nombre). De los apellidos de ambos se
desprenden las siglas que acompanan EB Garamond EB Gdramond
el nombre Garamond.
Italic Bold
Esta fuente se ajusta a las exigencias
de los medios digitales y se recomien- EB Garamond EB Garamond
da para el cuerpo de textos extensos.
Por ejemplo, en libros, revistasy, en ge-  Medium Bold Italic
neral, para toda comunicacién formal,
pues combina diferentes alturas de las EB Garamond EB Garamond
fuentes romanas de Garamont con las
itdlicas de Granjon, que brindanunaalta  Medium Italic Extrabold
legibilidad.
EB Garamond EB Garamond
Semibold Extrabold Italic

EB Garamond EB Garamond

26
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Elementos principales

Times New Roman .
Times New Roman

Es una tipografia de tipo serif, elaborada  Regular
para tener legibilidad en el cuerpo del

texto. Fue disefiada por Stanley Morison, ABCDEFGHIJKLMNOPQRS TUVWXYZ

en colaboracién con Victor Lardent, un

artista de letras en el departamento de abcdefghlj klmnopqutUVWXYZ
publicidad del Times, en 1932.
1234567890
Se utiliza en el cuerpo de textos muy
extensos, como libros o revistasy, en  Regular
general, para toda comunicacion formal.

Times New Roman

Italic

Times New Roman
Bold
Times New Roman

Bold Italic

Times New Roman

27



Elementos de identidad visual
Elementos principales

La paleta de color

La paleta de color basica de la identidad visual de la UCR se basa en los colores
del escudo y de la bandera aprobados por el Consejo Universitario (acuerdo de
la sesion 4512-02, del 20 de diciembre de 1999).

La paleta de la UCR se divide en colores principales y secundarios, estos pueden
ser tramados en cualquier porcentaje u opacidad.

Colores principales

Los colores base de la identidad univer-
sitaria son el celeste UCR, el azul UCRy
el blanco. Sin embargo, también se uti-
lizan, en menor proporcion, el amarillo
UCRYy el verde UCR.

Blanco

PROCESO C0/MO0/ YO/KO
RGB R0/G0/BO
RGB-WEB #FFFFFF

Amarillo UCR

PROCESO C0/M10/Y70/KO
PANTONE 121C

RGB R255/G224/B106
RGB-WEB #ffeO6a

Celeste UCR

25% 50% 75%
PROCESO C70/M0/Y0/KO

PANTONE 298C
RGB R0/G192/B243
RGB-WEB #00c0f3

28

Azul UCR

PROCESO C100/M60/Y0/K10
PANTONE 2945 C

RGB R0/G93/B164

RGB-WEB #005da4

Verde UCR

dd.

PROCESO C60/M0/ Y80/KO
PANTONE 7489C

RGB R109/G192/B103
RGB-WEB #6dc067



Colores secundarios

La gama de colores secundarios de la
identidad universitaria estd compuesta
por diferentes tonalidades del amari-
llo, naranja, café, celeste y verde. Estos
se utilizan como complemento de los
colores principales.

Elementos de identidad visual
Elementos principales

Amarillo 2 UCR

PROCESO C0/M10/Y100/KO
PANTONE 108 C

RGB R255/G221/B0
RGB-WEB #ffdd00

Naranja 1T UCR

PROCESO C10/M30/Y70/KO0
PANTONE 142 C

RGB R229/G179/B101
RGB-WEB #e5b365

Amarillo 3 UCR

Naranja 2 UCR

PROCESO C10/M20/Y100/K10
PANTONE 7405 C

RGB R233/G195/B30
RGB-WEB #e9c3le

PROCESO C0/M45/Y100/KO
PANTONE 1375 C

RGB R249/G157/B28
RGB-WEB #f99d1c

Amarillo 4 UCR

Naranja 3 UCR

PROCESO C0/M30/Y100/KO
PANTONE 7409 C

RGB R253/G185/B18
RGB-WEB #fdb912

PROCESO C0/M70/Y100/KO
PANTONE 151 C

RGB R243/G112/B33
RGB-WEB #f37021

29
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Elementos principales

Café 1 UCR Celeste 2 UCR

PROCESO C0/M50/Y100/K30 PROCESO C40/M0/Y0/KO

PANTONE 7511 C PANTONE 2905 C
RGB R183/G110/B17 RGB R142/G216/B248

RGB-WEB #b7bell RGB-WEB #8ed8f8

Verde 2 UCR

PROCESO C30/M0/Y60/KO
PANTONE 366 C

RGB R185/G217/B137
RGB-WEB #b9d989

Café 2 UCR Celeste 3 UCR

PROCESO C0/M70/Y100/K60

PROCESO C25/M10/Y0/KO
PANTONE 725 C PANTONE 2707 C
RGB R123/G52/B0 RGB R186/G210/B237

RGB-WEB #7b3400 RGB-WEB #bad2cd

Verde 3 UCR

PROCESO C50/M0/Y100/KO
PANTONE 368 C

RGB R141/G198/B63
RGB-WEB #8dc63f

Café 3 UCR Celeste 4 UCR

Verde 4 UCR

PROCESO C0/M100/Y100/K70 PROCESO C30/M0/Y0/K30

PANTONE 1815 C PANTONE 7695 C
RGB R103/G0/BO RGB R128/G169/B188

RGB-WEB #670000

30

RGB-WEB #80a9ba

PROCESO C100/M0/Y100/K25

PANTONE 348 C
RGB R0/G134/B865
RGB-WEB #008641



Jerarquia de color

Se recomienda que en los materiales
oficiales de comunicacién predominen,
sobre el resto de colores de la paleta,
el celeste UCR, el azul UCR y el blan-
o, pues son los colores principales. El
amarillo UCRy el verde UCR se utilizan
como acento.

Para aplicaciones de caracter mas in-
formal, pueden utilizarse los colores
secundarios y las combinaciones entre
ellos, asi como sus distintos matices.

Es importante utilizar un contraste ade-
cuado de color, esto con el fin de ga-
rantizar la accesibilidad del contenido
para personas con discapacidad visual.

Se deben evitar las siguientes com-
binaciones y proporciones de color:

1.

w

Elementos de identidad visual
Elementos principales

Proporciones de color para documentos oficiales

31



Elementos de identidad visual
Elementos principales

Firmas de la Universidad
de Costa Rica

Las firmas de la Universidad de Costa Rica son los elementos identitarios mas
importantes del sistema visual de comunicacion, pues permiten establecer con
claridad la autoria y propiedad de la UCR en sus mensajes y productos.

Existen firmas oficiales y promocionales. Las primeras se utilizan en los productos de
caracter formal y las segundas, en aplicaciones que permiten una mayor informalidad.

Estos elementos tienen prioridad ante cualquier otro componente grafico de la
Institucién. Por esto, todo producto comunicativo debe poseer una firma de la UCR
en un lugar notable, de modo que se exprese claramente la autoria de la Universidad
por encima de sus unidades académicas, centros e institutos®.

La mayoria de las firmas oficiales estdn compuestas por el escudo de la UCRYy la
leyenda “Universidad de Costa Rica’, ambos elementos se estructuran siguiendo
una proporcién Unica e inalterable. Sin embargo, para casos particulares, existen las
firmas tipogréficas, estas solamente poseen la leyenda mencionada. Por ejemplo,
cuando, por alguin motivo, el escudo debe aparecer individualmente en el disefio,
se utiliza la firma tipogréfica para no repetir dicho emblema.

Las firmas oficiales deben estar presentes en todos los productos comunicativos
de caracter oficial (oficios, comunicados, material de divulgacién de eventos aca-
démicos, etc.). Se exceptian los casos de aplicaciones especificas que requieren
el escudo como elemento Unico y cuando la naturaleza de la publicacién puede
comprometer la imagen solemne y formal de la Universidad. En los productos
menos formales como la sefialética y las aplicaciones para actividades recreativas,
se utilizan las firmas promocionales.

°La ubicacién de las firmas se encuentra detallada en la pagina 43.
32 s En el apartado “Elementos complementarios’, se explica qué es un horizonte (pagina 57).

La Institucidn posee seis tipos de firmas
oficiales: la vertical en dos lineas, la vertical
en una linea, la horizontal en dos lineas,
la horizontal en una linea, la tipografica
en dos lineas y la tipografica en una linea
(véase la pagina 33). Cada uso depende de
las condiciones del disefio. Por ejemplo,
las firmas vertical en dos lineas y horizon-
tal en dos lineas se utilizan en la mayoria
de los casos, y las firmas horizontal en una
linea y vertical en una linea se reservan
para las ocasiones que, por restriccion de
espacio o disefo, las requieran.

Por su parte, las firmas promocionales
estan compuestas por las siglas“UCR"y
por un horizonte$, ademas de la leyenda
“Universidad de Costa Rica”, en el caso
de las firmas con texto. Todos estos com-
ponentes se estructuran siguiendo una
proporcién Unica e inalterable.

Hay dos tipos de firmas promociona-
les: la firma con texto (“Universidad de
Costa Rica") y la firma sin texto. La pri-
mera se utiliza cuando los productos
van orientados al publico externo de la
Universidad y las segundas, cuando los
materiales se dirigen al publico interno
(véase la pagina 34).



Firmas oficiales

Elementos de identidad visual
Elementos principales

Firma vertical en dos lineas

COSTARICA

Firma vertical en una linea

Firma horizontal en dos lineas

NIVERSIDAD DE
OSTARICA

Firma horizontal en una linea

Firma tipogréfica en dos lineas

UNIVERSIDAD DE

COSTARICA

Firma tipogréfica en una linea

UNIVERSIDAD Dt COSTARICA
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Elementos de identidad visual
Elementos principales

Firmas promocionales Firma promocional (negro) Firma promocional con texto (negro)

UCR UCR

UNIVERSIDAD b COSTARICA

Firma promocional (celeste) Firma promocional con texto (celeste)

UCR UCR

UNIVERSIDAD pE COSTARICA

Firma promocional (blanco) Firma promocional con texto (blanco)

UCR

UNIVERSIDAD pe COSTARICA
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Elementos de identidad visual
Elementos principales

Proporciones Proporciones de la firma vertical en dos Proporciones de la firma horizontal en dos
lineas x lineas

Las proporciones de las firmas, es decir,
la relacion de tamano y espacio entre el
escudo y el texto, se definen con base
en la cuarta parte de la distancia que
hay entre las puntas de las hojas de
laurel del escudo.

1/4x

‘sm

UNIVERSIDAD DE

COSTARICA

UNIVERSIDAD DE
Estas proporciones son invariables, pues COSTA RICA x o

las firmas son unidades indivisibles.

Proporciones de la firma horizontal en una linea

1/4x

]
UNIVERSIDAD bE COSTARICA

I 3/4x

3/4x

Distancia utilizada para la proporcion de Proporciones de la firma vertical en una linea
la firma

UNIVERSIDAD bt COSTARICA
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Elementos de identidad visual
Elementos principales

Area de prOteCCién Area de respeto de la firma vertical en dos Area de respeto de la firma horizontal en
IINeas oo dos lineas

En todas las firmas se debe respetar 1 : :
un area de proteccion equivalente a la
distancia que separa las puntas de las
hojas de laurel del escudo. Esta area, que ‘
rodea al escudo y al texto hasta comple- §

tar una caja uniforme, debe mantenerse 1 UNIVERSIDAD DE

libre de otros elementos gréficos. COSTA RICA ,,,,,,

UNIVERSIDAD DE

COSTARICA

La Unica excepcidon a esta norma se
da al combinar las firmas oficiales con
identificadores compuestos, ya que
estan disefados para integrarse a ta-
les firmas. En este caso en concreto, la
separacion de ambos elementos sera
igual a la mitad de la medida x (véanse
las paginas 50 a 52).

Area de respeto de la firma vertical en una linea
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Elementos de identidad visual
Elementos principales

Tamano minimo Tamano minimo de la firma vertical en Tamano minimo de la firma horizontal
dos lineas en dos lineas
El tamano minimo permitido para re-

producir las firmas de la Universidad
esta definido por el ancho de la base
del escudo, cuya medida minima es 1,5

centimetros. NIVERSIDAD DE

OSTARICA

(@)

En los casos en que no es posible respe-
tar esta disposicién, se debe utilizar la UNIVERSIDAD DE
firma tipogréfica para no comprometer COSTA R]CA

la legibilidad del emblema.

Tamano minimo de la firma horizontal en una linea

Tamano minimo de la firma vertical en una linea

UNIVERSIDAD bt COSTARICA
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Elementos de identidad visual
Elementos principales

U SO d e fl rm a S Firma vertical en dos lineas (a color) Firma vertical en dos lineas (negro)
oficiales

Firma vertical en dos lineas

La firma vertical en dos lineas esta UNIVERSIDAD DE UNIVERSIDAD DE

compuesta por el escudo, en la parte

superior, y por el texto “Universidad COSTA R]CA COSTA R]CA

de / Costa Rica” (en dos lineas), en la
parte inferior.

Firma vertical en dos lineas (celeste) Firma vertical en dos lineas (blanco)

&
1 AP\

UNIVERSIDAD DE

COSTARICA COSTARICA

Firma vertical en dos lineas (reverso)

La firma vertical en dos lineas ver-
sion reverso esta compuesta por el
escudo a colory el texto en blanco.
Se autoriza su uso Unicamente para
aplicaciones audiovisuales.

UNIVERSIDAD DE

COSTARICA
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Firma horizontal en dos lineas

La firma horizontal en dos lineas esta
compuesta por el escudo, al lado iz-
quierdo, y por el texto “Universidad de /
Costa Rica” (en dos lineas), a la derecha.

La firma horizontal en dos lineas ver-
sion reverso esta compuesta por el

escudo a color y el texto en blanco.
Se autoriza su uso Unicamente para

aplicaciones audiovisuales.

Elementos de identidad visual
Elementos principales

Firma horizontal en dos lineas (a color) Firma horizontal en dos lineas (negro)

NIVERSIDAD DE

UNIVERSIDAD DE
OSTARICA

COSTARICA

Firma horizontal en dos lineas (celeste) Firma horizontal en dos lineas (blanco)

SN

i UNIVERSIDAD DE

%;* COSTARICA

UNIVERSIDAD DE

COSTARICA

Firma horizontal en dos lineas (reverso)

DE
p2 C,
9, o,
5

S UNIVERSIDAD DE

~ COSTARICA

&
S
z
=l

N
ey
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Elementos de identidad visual
Elementos principales

Firma horizontal en una linea

La firma horizontal en una linea se com-
pone del escudo y del texto “Universidad
de Costa Rica” (en una linea).

Se autoriza su uso para encabezados en
donde aparezca, Unicamente, la firma
de la Institucion, sin ningun otro texto
o logo a la par. También se puede uti-
lizar en medios digitales (sitios web,
pantallas, presentaciones electrénicas,
correos masivos, boletines web).

La firma horizontal en una linea
version reverso esta compuesta
por el escudo a color y el texto en
blanco. Se autoriza su uso Unica-
mente en sitios web y aplicaciones
audiovisuales.
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Firma horizontal en una linea (a color)

Firma horizontal en una linea (reverso)




Firma vertical en una linea

La firma vertical en una linea se com-
pone del escudo, en la parte superior, y
del texto “Universidad de Costa Rica” (en
una linea centrada) en la parte inferior.

Se autoriza su uso, Unicamente, para
titulos de grado, carpetas y certificados
emitidos por la Institucion.

Elementos de identidad visual
Elementos principales

Firma vertical en una linea (a color)

UNIVERSIDAD Dt COSTA RICA

Firma vertical en una linea (negro)

Firma vertical en una linea (blanco)

UNIVERSIDAD DE COSTA RICA
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Elementos de identidad visual
Elementos principales

Firma tipografica en una o
dos lineas

Las firmas tipograficas se utilizan, Unica-
mente, cuando la legibilidad del escudo
se ve comprometida por el formato
pequeio de los productos.

Igualmente, se recomienda para la
rotulacién vehicular.
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Firma tipografica en dos lineas (negro) Firma tipografica en dos lineas (celeste)

UNIVERSIDAD DE UNIVERSIDAD DE

COSTARICA COSTARICA

Firma tipogréfica en dos lineas (blanco)

UNIVERSIDAD DE

COSTARICA

Firma tipografica en una linea (negro)

UNIVERSIDAD pE COSTARICA

Firma tipografica en una linea (celeste)

UNIVERSIDAD bE COSTARICA

Firma tipografica en una linea (blanco)

UNIVERSIDAD pDE COSTARICA



Ubicacion de las firmas de |a
Universidad de Costa Rica

La ubicacion de las firmas de la UCR que se utilizan en un material grafico depende
del disefio desarrollado. Existen cinco posibles ubicaciones para las firmas, segun
la jerarquia de la Universidad en la actividad que se anuncia.

Los ejemplos de las siguientes paginas corresponden a materiales impresos,
como afiches, portadas y textos en general. Para casos especificos, como ro-
tulacién vehicular, uniformes, material promocional u otros, puede consultar
los apartados “Grafica exterior”y “Articulos promocionales y uniformes”, en las
paginas 103 y 137, respectivamente.

En caso de duda, consulte directa-
mente a la Oficina de Divulgacion e
Informacion (ODI).

Elementos de identidad visual
Elementos principales
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Elementos de identidad visual
Elementos principales

Ubicacion 1. Firma centrada,
parte superior

En los casos en que la Universidad es la
emisora del mensaje y este es de caracter
institucional, la firma oficial posee la mayor
jerarquia en el disefo.

En esta ubicacién se emplean, Unica-
mente, la firma vertical en dos lineas o
la horizontal en una linea. Deben colo-
carse centradas en la parte superior, en
una posicién visualmente dominante,
sin ningun logo en el mismo nivel.

Otros logos o marcas deben situarse
en la parte inferior del disefo con
un tamafio menor o igual a la firma
de la Universidad.
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Ubicacion de la firma vertical en dos
lineas

Ubicacion de la firma horizontal en
una linea

(&) UNIVERSIDAD pe COSTARICA

LECCION INA! | CICLO

Planes de Retiro en Costa Rica
para las actuales y futuras generaciones

r: Méster Leonardo Montero Fernandez

Lugar: Auditorio Recinto de Grecia.
Miércoles 29 de agosto 2pm.

1i

Invitan Las Coordinacior era del Recinto.




Ubicacion 2. Firma a la izquierda,
parte superior

Cuando se desea visibilizar a una uni-
dad académica —por medio del identi-
ficador compuesto- junto a alguna de
las firmas oficiales de la UCR, se utili-
zan, Unicamente, la firma horizontal
en dos lineas o la horizontal en una li-
nea. Estas deben colocarse en la parte
superior izquierda del disefio, en una
posicidn visualmente dominante, y el
identificador compuesto’ debe estar
al lado derecho.

Otros logos o marcas deben colocarse
en la parte inferior del disefo con un
tamano menor o igual al de la firma
de la Universidad.

Elementos de identidad visual
Elementos principales

Ubicacion de la firma horizontal en Ubicacion de la firma horizontal en
dos lineas una linea

’Los identificadores compuestos se detallan en la pagina 50.
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Elementos de identidad visual
Elementos principales

Ubicacion 3. Firma a laizquierda,  Ubicacién de la firma horizontal en dos lineas y de la firma promocional
parte inferior

En los casos en que la Universidad com-
parte la comunicacién del mensaje o la
organizacion del evento publicitado
con otras instancias internas o externas
y, por motivos de disefio del espacio, no
es recomendable colocar firmas institu-
cionales en la parte superior del mate-
rial, estas pueden ser situadas en una
posicién visualmente dominante, en la
parte inferior del disefio, a la izquierda de
otros logos. Ademads, se puede utilizar
cualquier versién de las firmas.

Los otros logos o marcas deben ubicarse Garantizamos la igualdad de
S . . oportunidades a las personas con
en un tamano igual o proporcionalmen- discapacidad en los procesos de

te menor a las firmas de la Universidad. inclusién laboral

Mas informacién: orh.vra@ucr.ac.cr

UCR ORH CEIn
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Ubicacion 4. Firma entre logos,
parte inferior

Cuando la Universidad es coauspicia-
dora (no emisora) del mensaje, puede
utilizarse cualquier firma oficial o pro-
mocional. Esta debe colocarse junto a
otros logos de los patrocinadores se-
cundarios, en un tamano similar (nunca
menor), en la parte inferior del material.

Se puede utilizar cualquier versién de
las firmas. Las firmas oficiales se utili-
zan cuando el mensaje es formal y las
promocionales cuando el caracter es
mas casual.

En todos los casos, siempre debe ga-
rantizarse la legibilidad.

Ubicacion de la firma promocional con
texto entre logos

Elementos de identidad visual
Elementos principales
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Elementos de identidad visual
Elementos principales

Ubicacion 5

En el caso de las aplicaciones de for-
mato vertical que utilizan el horizonte?,
se emplea la firma promocional. Esta
debe estar centrada en la parte inferior
del disefo, dentro del horizonte. Otros
logos deben colocarse abajo de la firma
promocional.

En la contraportada de una revista u otro
material, asi como en la ultima filmina
de una presentacién, puede colocarse
la firma promocional centrada, sin otros
logos al mismo nivel.

Ubicacion de la firma promocional

8En el apartado "Elementos complementarios’, se explica qué es un horizonte (pagina 57).
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Uso de las
firmas sobre

diversos fondos

Firma sobre fondo claro
Sobre fondos claros, no se deben utilizar
las versiones de firmas a linea* en blanco.

Firma sobre fondo oscuro
Sobre un fondo oscuro, debe utilizarse
la version de la firma a linea en blanco.

En aplicaciones audiovisuales y en si-
tios web, pueden utilizarse las firmas
en version reverso.

Firma sobre fondos fotograficos
O Ccon texturas

Sobre fondos fotograficos o con tramas
simples, se puede utilizar cualquier ver-
sion de la firma. Esta debe ser colocada
de modo que no se comprometa la legi-
bilidad. Ademas, se debe respetar el area
de proteccion descrita en la pagina 36.

*\lersion a linea: modalidad de la fir-
ma institucional cuyo escudo posee,
Unicamente, la linea de contorno (no
hay color de relleno).

Elementos de identidad visual
Elementos principales

Firma sobre fondo claro

Firma version reverso sobre fondo oscuro

UNIVERSIDAD DE

"I COSTARICA

Firma a linea en blanco sobre fondo
OSCUro

UNIVERSIDAD DE

COSTARICA

Firma a linea en blanco sobre fondo
con textura

Firma a linea en negro sobre fondo
con textura

UNIVERSIDAD DE
COSTARICA
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Elementos de identidad visual
Elementos principales

|d e ntlflcad Or CO m p u eStO Identificador compuesto de la ODI

El identificador compuesto es el sistema de representacion, creado por la ODI, O D I
para distinguir a las distintas entidades de la Universidad de Costa Rica. Se com-

pone del acrénimo o siglas de la unidad y del nombre completo de esta. Todos

los identificadores compuestos deben utilizar la tipografia Myriad y cumplir con ..

una serie de caracteristicas que son invariables®. Oficina de
Divulgacion e

Los.ob{etlvos del |dent|f|c§dor compuest-o son dar mayor Ilmlpleza? y legibilidad Informacién

al disefio y proveer a las unidades de un sistema sencillo para identificarse. Igual-

mente, este distintivo se utiliza en los materiales visuales para reflejar, claramente,

el vinculo entre una unidad y la Institucién, sin comprometer la legibilidad de la

firma oficial de la UCR.

El identificador compuesto permite evitar el uso de logotipos. La saturacion
de elementos graficos personalizados afecta la correcta lectura del disefo y la
presencia de los simbolos universitarios. Es necesario considerar que una de las
funciones de un logotipo es dar una caracterizacion propia a la entidad que re-
presenta. Por tanto, las unidades deben evitar poseer dichos distintivos, ya que
estos las desvinculan de la Universidad'™.

El uso del identificador compuesto es obligatorio en todo el material de
comunicacion y presentacion oficial de la UCR. Los articulos promocionales
podran replantear los usos de marca existentes, de acuerdo con lo indicado
en la pagina 137 de este manual.

Las unidades que, por los motivos descritos en la pagina 131, pueden crear
identificadores adicionales, deberdn mantenerlos en un nivel secundario de
la comunicacion oficial y utilizarlos, solamente, en los espacios destinados
para ellos.

9Las caracteristicas invariables del identificador compuesto se encuentran pormenorizadas en la siguiente pagina, en la secciéon “Elementos del identificador compuesto”
'°Para poder diferenciar en cudles casos es necesaria la creacion de un logotipo y en cuéles no, consulte el apartado “Disefio de logotipos” (pagina 129).
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Elementos del identificador compuesto

Ademas del acrénimo o siglas y del nombre completo de la unidad universitaria,
el identificador compuesto posee una linea separadora y varias areas que faci-
litan la estructuracion del disefio. Estas partes son el area principal, el area de
identificacion genérica y el drea de resalte para informaciéon complementaria.

1.

Area principal

En el drea principal se coloca el acrénimo o siglas de la unidad académica
(se utiliza la tipografia Myriad Pro Semiextended, en color negro). Si no se ha
definido un acrénimo o sigla para la unidad, debe utilizarse el cédigo para
oficios asignado por el Archivo Universitario.

Linea separadora

La linea separadora permite tener un espacio entre el acrénimo y su signifi-
cado. Es una linea celeste UCR (gris al 50 % para blanco y negro) y su grosor
es proporcional al tamafio de los demas elementos.

Area de identificacion génerica

En el drea de identificacién genérica se coloca el tipo de unidad. Por ejemplo,
“Escuela de” “Centro de” “Instituto de” “Facultad de” “Oficina de”. La frase ubi-
cada en esta parte utiliza la tipografia Myriad Pro Regular, en gris 60 %.

Area de resalte

En el drea de resalte se completa el nombre de la unidad. Por ejemplo,
“Filologia, Linglistica y Literatura” (“Escuela de” esta en la linea de identi-
ficacion genérica), “Informatica” (“Centro de”, en la linea de identificacion
genérica), “Divulgacién e Informacion” (“Oficina de”, en la linea de identi-
ficacion genérica). El texto colocado en esta seccidn utiliza la tipografia
Myriad Pro Bold, en gris 60 %.

Elementos de identidad visual
Elementos principales

Estructura del identificador compuesto

o Acronimo
(23
©— Identificacion genérica

Area de resalte: nombre
- de la unidad
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Elementos de identidad visual
Elementos principales

El identificador compuesto puede  Firma horizontal en dos lineas e identificador compuesto vertical
utilizarse de manera independiente a

la firma oficial de la UCR en aplicacio-
nes que lo requieran, por razones de
tamano o composicion. Sin embargo,
la firma de la UCR siempre debe estar
presente en algun sitio del disefo.

Identificacion genérica
X Area de resalte:
nombre de la unidad

Firma horizontal en dos lineas e identificador compuesto horizontal

1/2 x 1/2 x

PEHAC ré N i m Area de resalte:

,,,,,,,,,,, _ nombre de la unidad

X 1/2 x

cronimo

El espacio que debe existir entre la

firma oficial de la UCRy el identifica- 2 Identificacion genérica
dor compuesto es equivalente a la UNIVERSIDAD DE  Area de resalte:
mitad de la distancia que hay entre COSTA R]CA _ nombredelaunidad

las puntas de las hojas de laurel del
escudo de la Institucion.
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Variantes de color

El identificador compuesto cuenta con
dos variantes de color adicionales: el
identificador compuesto en escala de
grises, para usarlo en impresiones en
blanco y negro, y el identificador com-
puesto en blanco, para emplearlo sobre
fondos oscuros en donde se compro-
meta la legibilidad de la versién a color.

Elementos de identidad visual
Elementos principales

Variantes de color del identificador compuesto

Acronimo

Identificacion genérica
Area de resalte: nombre
de la unidad

Acronimo

Identificaciéon genérica
Area de resalte: nombre
de la unidad
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Elementos de identidad visual
Elementos principales

Colocacion de dos o més identificadores

Para agilizar el reconocimiento de la unidad responsable de la comunicacién, lo mas
adecuado es utilizar solo el identificador compuesto del emisor directo del mensaje.
Sin embargo, puede surgir la necesidad de visibilizar otras unidades académicas,
en estos casos deberd procederse segun lo indicado en los siguientes parrafos.

Varios identificadores compuestos pueden colocarse en secuencia siempre y cuando
el formato a utilizar lo permita. Es recomendable mantener un maximo de 3 iden-
tificadores junto al escudo y trasladar los adicionales a la parte inferior, de manera
que se forme un cintillo.

Para establecer el orden en que deben colocarse los identificadores, se puede
tomar como referencia el organigrama institucional disponible en https://www.
ucr.ac.cr/acerca-u/marco-estrategico/organigrama-institucional.html o bien
colocarlos en orden alfabético.

Firma horizontal en dos lineas con varios identificadores compuestos
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Elementos de identidad visual
Elementos complementarios

| a reticula

La reticula de la UCR es una herramienta que facilita la subdivision del espacio

en el que se va a disefar. Segmentar las superficies es otra manera de comunicar

la identidad de la Institucion.

La reticula se basa en las proporciones de la bandera universitaria. Asi como este

emblema se conforma por la subdivisién del espacio en tercios, la reticula plantea

crear divisiones modulares en multiplos de tres.

Esta herramienta es muy util en el proceso de disefio, pues ayuda a organizar los

elementos en el espacio y garantiza la coherencia estructural de los materiales

de la comunicacion visual.

Creacion de la reticula

La modulacion del espacio, por medio de la reticula de la UCR, es un proceso simple:

1. Se determina el drea del disefio.

2. Sedefinen los margenes, en caso de ser necesarios.

3. Sesubdivide el espacio vertical y horizontal en tres o en multiplos de tres.
Si se establecen margenes en el drea de disefio, la modulacién del espacio

se hard a partir de ellos.

En general, la reticula minima plantea nueve moédulos, pero puede subdividirse
aun mas, segun sea necesario.

56

Reticula 9 mddulos




El horizonte

El horizonte es un elemento estético
que se emplea para dividir el espacio
en un disefo, su uso es opcional. Este
componente posee una ligera forma
curva que simboliza la globalidad, el
futuro, la amplitud.

El horizonte se ubica siempre centrado
con respecto al eje vertical del disefio. Se
puede colocar a cualquier altura, aunque
se recomienda el area media inferior.

Puede utilizarse como base o soporte
para otros elementos y como bloque
para contener firmas promocionales, el
supergrafico, el girasol, textos o image-
nes. El horizonte puede usar los colores
oficiales y secundarios de la paleta.

Elementos de identidad visual
Elementos complementarios

Horizonte en celeste

Ejemplo 1 Ejemplo 2

UCR

UNIVERSIDAD b COSTARICA

57



Elementos de identidad visual
Elementos complementarios

El girasol

El girasol, tomado del escudo, es un ele-
mento que simboliza la busqueda del
saber. Asimismo, por su similitud con el
sol, representa la luz, entendida como
generacion de conocimiento.

Debido a que es un elemento secundario
de identidad, su ubicacién y tamaro que-
dan a criterio del disefador. Se recomien-
da mostrarlo de manera parcial (la mitad
o un cuarto) y utilizarlo una Unica vez,
para evitar la saturacion en el material.

El girasol puede emplearse en cualquier
color de la paleta principal o en dorado.
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Girasol en color

Girasol en grises

Girasol a linea en negro

Girasol a linea en celeste




El supergrafico

El supergrafico es un elemento secunda-
rio de identidad que se compone de un
grupo de puntos ordenados en forma
de espirales. La disposicién de estos se
basa en el patron de crecimiento de las
semillas de girasol.

Este simbolo representa la variedad de
personas, disciplinas, opciones y opinio-
nes dentro de la Universidad.

El supergrafico debe tramarse en un
maximo de opacidad de 25 %, de ma-
nera que siempre aparezca Como una
transparencia o una superposicion sobre
fondos o imagenes.

Este elemento es complementario al
disefo, por eso, no debe saturar los
materiales ni ser destacado. Tampoco
se debe repetir ni colocar sobre fondos no
uniformes. Ademas, siempre se muestra de
forma parcial (menos de la mitad del total)
y en los colores celeste, blanco y negro.

Elementos de identidad visual
Elementos complementarios

Supergrafico en celeste

Supergrafico en blanco

Supergréafico en negro

59



Elementos de identidad visual
Uso de simbolos universitarios

Uso de simbolos de la UCR
oor parte de miemlbros de
la comunidad universitaria o
terceros

Miembros de la comunidad universitaria

Tanto el personal docente como el administrativo podran hacer uso de los simbolos
universitarios, siempre y cuando el material por producir cuente con el aval de la
unidad académica a la que pertenecen. Los estudiantes podran colocar simbolos
universitarios en asignaciones o proyectos solo si estdn dentro del marco de las
actividades académicas.

Todo miembro de la comunidad universitaria deberd respetar la oficialidad de los
identificadores. Por tanto, no podra utilizarlos con los siguientes fines:

- Para producir mensajes o materiales con fines de lucro personal.

- Para emitir mensajes a titulo personal o que no representen una comunicacion
oficial de la UCR.

- Para crear productos o mensajes contrarios a los valores y atributos de la Institucion.
Los miembros activos de la comunidad universitaria interesados en recibir patrocinio
de la empresa privada para realizar cualquier actividad deberan referirse al Manual

de lineamientos para la relacion entre la Universidad de Costa Rica y patrocinadores de
actividades y proyectos.
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Elementos de identidad visual
Uso de simbolos universitarios

Profesionales en ejercicio o egresados de la
Institucion

Las personas pueden indicar libremente que son egresadas de la UCR, pero sin hacer
uso de los elementos gréficos. No esta permitido que los simbolos oficiales se colo-
quen en productos como tarjetas de presentacion o rétulos.

Si se puede vestir y utilizar articulos promocionales o distintivos con los simbolos
universitarios cuando se ejerce el trabajo profesional, siempre y cuando no los in-
cluyan en documentos de facturacién, cotizacién, oferta de servicios, publicidad u
otros similares que puedan relacionarse con fines de lucro personal.

Personas o agrupaciones ajenas a la Institucion

Las personas y agrupaciones que no estan vinculadas a la Universidad deberan solicitar
el permiso de uso de simbolos oficiales a la direccidn de la Oficina de Divulgacién e
Informacion (ODI), quién se encargara de evaluar cada caso y emitir el consentimiento
y direcciones de uso segun se requiera.

No esta permitido utilizar los simbolos oficiales para avalar productos, bienes o ser-

vicios con fines de lucro ni tampoco para transmitir mensajes contrarios a los valores
y principios institucionales.
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Documentos oficiales y
papeleria institucional



Aplicaciones
Documentos oficiales y papeleria institucional

Documentos oficiales y
papeleria institucional

Los documentos oficiales y la papeleria institucional de la Universidad de
Costa Rica estan diseiados para proyectar, de manera consistente y unitaria,
la identidad de la Institucion.

Se recomienda consultar la Resolucion R-37-2014, Directriz AUROL-2: elabora-
cion de cartas, circulares y memorandos oficiales, donde el Archivo Universitario
Rafael Obregdn Loria (Aurol) brinda las instrucciones minimas para producir las
comunicaciones oficiales de la UCR.

Impresion

Los documentos oficiales y la papeleria institucional de la Universidad se han
disefado para ser impresos en papeles blancos. La firma de la UCR puede impri-
mirse a linea negra o a color y el identificador compuesto, en escala de grises o
a color (véase la pagina 68).
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Documentos membretados

En la Universidad de Costa Rica, existen
cinco tipos de documentos oficiales
normalizados: la carta, la circular (a la
comunidad universitaria o a las unida-
des), memorando, acta y convocatoria
de 6rganos colegiados.

Dimensiones

Las dimensiones de los documentos
membretados corresponden a la hoja
estandar tamano carta: 21.59 cm x 27.94
cm (8.5 x 11 pulgadas).

Estructura

La estructura de estos documentos se
organiza por medio de los siguientes
espacios:

Zona de informacion

La zona de informacion es el area en
la cual se colocan los identificadores.
En este espacio se ubican la firma hori-
zontal en dos lineas (a la izquierda) y el
identificador compuesto (a la derecha).

Se debe mantener, Unicamente, el iden-
tificador del emisor del mensaje en la
parte superior. Cualquier identificador
o firma adicional debe colocarse en la
parte inferior del documento.

La organizacion de los elementos (la
firma de la UCRYy el identificador com-
puesto) en el material debe hacerse por
medio de la reticula de la UCR (descrita
en la pagina 56).

Zona de texto

Para utilizar correctamente el area de
escritura, se recomienda seguir las
disposiciones del Aurol expresadas en
la Resolucion R-37-2014, directriz Au-
rol-2: Elaboracion de cartas, circulares
y memorandos oficiales.

Asimismo, por el caracter formal de la pa-
peleria como medio de comunicacién, se
solicita no utilizar encabezados, fondos,
decoraciones o colores personalizados.
Igualmente, no deben utilizarse frases con
contenido distintivo en el encabezado,
introduccién o cierre de texto.

Zona de informacion

complementaria

La zona de informacién complementaria
se ubica al final de la pagina. En esta
parte se situan identificadores com-
puestos de las unidades firmantes (en
caso de existir), asi como cualquier otro
distintivo grafico que se requieray que
esté aprobado por la ODI. Los datos de
contacto se colocan en el pie de pagina.

Aplicaciones
Documentos oficiales y papeleria institucional
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Documentos oficiales y papeleria institucional

Estructura de documentos membretados

3cm 3cm

1,5cm

UNIVERSIDAD DE !

Zona de informacion ) COSTARICA !

Oficina de !
! O D Divylgacién e Informacién]

Reticula

|

|

Sefores(as) :

Seccic’)n Administrativa l

Seccion de Prensa !

Seccién Diseno e Informatlca ) :
‘Secqon de Relaciones Publicas y Protocalo . — — — _ _ 1 _ _ _ _

| |

|

|

|

|

|

|

| |
‘Estimados companeros: :
| |
Zona de texto ‘Ritiate reiciet ma si omnistiist bffictem rectat‘que venditlam, sanis plique consequis ande-
lic atectiur sandis rae plaboribus dolumqu atemper aepersp icimi, soluptae rernam quq
hls saplenestes nonseni hictass inulpar umquuam invellab |d|t reperro beaii: usn imuscid qui+

|
Flessm nusanda erchic tem érnatem porloSs itatis volorem aIlcatquunt\ommodltateml
quam aut laut esti alit expla v¢|um aut quod ‘hnollorpore volor am aceprep udicia am ad eq
eniatiam que que latem nihiliquo volupta tiorem fuga. Ita quid maionsecym et alis accae

hus est, ne sa apelit ute vemmpo rerspiet optatur, sitaut allduls simped mm resciatur. 1

|
Et fugiam, officimi, nlmporp\oreruptlas aun mo te volupth quos |p|end|t sunt, seriaes
‘trumqula volorio ssimintem Volumqui occatum hicipit dls mi, etur rescid qui rehentur?
Onsequo bearcip susaper itatusam, volut po% ullupta quodlpsam debitio §aperum eos u

faceped expliqu atquatem vo p’zfefb'ea‘dumj‘a atiis ms'danmttddelratqaamrou*gnat'

|

|

1

‘C. Nombre Apellido Apellido ' !
C. Archivo ! :
1

|

|

|

Acrénimo

Zona de informacion complementaria

Gelaunidad aelaunidsd

Contactos - tel: 2511-0000 / correo electrénico: correo@ucr.ac.cr / Fax: 2511-000 / web: sitio.ucr.ac.cr
1

I
I
1,5cm |

68



Cuando se conmemoran aniversa-
rios relevantes de la Universidad
de Costa Rica, el identificador de
la celebracién se coloca en la parte
inferior derecha del material, justo
encima del pie de pagina.

Aplicaciones

Documentos oficiales y papeleria institucional

Carta con el identificador de aniversario de la UCR

UNIVERSIDAD DE OD)| %
COSTARICA Divulgacién e Informacion

30 de setiembre de 2014
ODI-A-555-2014

Sefores(as)

Seccion Administrativa

Seccion de Prensa

Seccion Disefo e Informatica

Seccién de Relaciones Publicas y Protocolo

Estimados companeros:

Ritiate reiciet ma si omnistiist offictem rectat que venditiam, sanis plique consequis ande-
lic atectiur sandis rae plaboribus dolumqu atemper aepersp icimi, soluptae rernam que
nis sapienestes nonseni hictass inulpar umquiam, invellab idit reperro bea isi imuscid qui-
simagnis aliquam vent.

Elessin nusanda erchic tem ernatem porioss itatis volorem alicatquunt ommoditatem
quam aut laut esti alit expla volum aut quod mollorpore volor am aceprep udicia am ad et
eniatiam que que latem nihiliquo volupta tiorem fuga. Ita quid maionsecum et alis accae
nus est, ne sa apelit ute venimpo rerspiet optatur, sit aut aliquis simped min resciatur.

Et fugiam, officimi, nimporp oreruptias aut mo te volupta quos ipiendit, sunt, seriaes
trumquia volorio ssimintem volumqui occatum hicipit dis mi, etur rescid qui rehentur?
Onsequo bearcip susaper itatusam, volut pos ullupta quodipsam debitio saperum eos ut
faceped expliqu atquatem volupid elibea dundia atiis cusdandicto dellatq uatur, odignat.

Nombre Apellido Apellido
Cargo

C. Nombre Apellido Apellido
Unidad Académica

#\ UNIVERSIDAD DE

» COSTARICA

Teléfono: 2511-1213 | Fax: (506) 2511-5152 | Correo electrénico: odi.secretaria@ucr.ac.cr
Direccion: de Fundevi, 75 m al sur.Oficina esquinera, mano derecha
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Circular con el identificador de aniversario de la UCR y de una unidad especifica

INIVERSIDAD DE CEA Criode
OSTARICA Evaluacién Académica

dia de mes de afo
CIRCULAR SIGLA-XX-ANO

A LA COMUNIDAD UNIVERSITARIA

Estimados (as) sefiores (as):

Ritiate reiciet ma si omnistiist offictem rectat que venditiam, sanis plique consequis ande-
lic atectiur sandis rae plaboribus dolumqu atemper aepersp icimi, soluptae rernam que
nis sapienestes nonseni hictass inulpar umquiam, invellab idit reperro bea isi imuscid qui-

Elessin nusanda erchic tem ernatem porioss itatis volorem alicatquunt ommoditatem
quam aut laut esti alit expla volum aut quod mollorpore volor am aceprep udicia am ad et
eniatiam que que latem nihiliquo volupta tiorem fuga. Ita quid maionsecum et alis accae
nus est, ne sa apelit ute venimpo rerspiet optatur, sit aut aliquis simped min resciatur.

Et fugiam, officimi, nimporp oreruptias aut mo te volupta quos ipiendit, sunt, seriaes
trumquia volorio ssimintem volumqui occatum hicipit dis mi, etur rescid qui rehentur?
Onsequo bearcip susaper itatusam, volut pos ullupta quodipsam debitio saperum eos ut
faceped expliqu atquatem volupid elibea dundia atiis cusdandicto dellatq uatur, odignat.

Atentamente,

Nombre completo del remitente
Cargo
INICIALES/INICIALES Seccion

Cuando la unidad emisora del co- C. Archivo

municado también esta conme-
morando su aniversario, se coloca e 40 ¢
primero el identificador de celebra- A ;
cion de la Universidad y luego, el

o Teléfono: 2511-xxxx | Correo electrénico: xxxx@ucr.ac.cr | Sitio web: www.xxxx.ucr.ac.cr
de la unidad.
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Carta estandar

UNIVERSIDAD DE S|G entfcador
COSTARICA Compuesto

dia de mes de afo
SIGLA-XX-ANO

Titulo académico Nombre completo
Cargo
Nombre de la Unidad

Estimado sefior:

Ritiate reiciet ma si omnistiist offictem rectat que venditiam, sanis plique consequis ande-
lic atectiur sandis rae plaboribus dolumqu atemper aepersp icimi, soluptae rernam que
nis sapienestes nonseni hictass inulpar umquiam, invellab idit reperro bea isi imuscid qui-

Elessin nusanda erchic tem ernatem porioss itatis volorem alicatquunt ommoditatem
quam aut laut esti alit expla volum aut quod mollorpore volor am aceprep udicia am ad et
eniatiam que que latem nihiliquo volupta tiorem fuga. Ita quid maionsecum et alis accae
nus est, ne sa apelit ute venimpo rerspiet optatur, sit aut aliquis simped min resciatur.

Et fugiam, officimi, nimporp oreruptias aut mo te volupta quos ipiendit, sunt, seriaes
trumquia volorio ssimintem volumqui occatum hicipit dis mi, etur rescid qui rehentur?
Onsequo bearcip susaper itatusam, volut pos ullupta quodipsam debitio saperum eos ut
faceped expliqu atquatem volupid elibea dundia atiis cusdandicto dellatq uatur, odignat.

Atentamente,
Nombre completo del remitente
Cargo

Seccién
INICIALES/INICIALES

C.Titulo académico, nombre, cargo, unidad
Archivo

Adjunto:

Teléfono: 2511-xxxx | Correo electrénico: xxxx@ucrac.cr | Sitio web: www.xxxx.ucrac.cr
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Documentos oficiales y papeleria institucional

Circular a la comunidad universitaria

COSTARICA Compuesto

UNIVERSIDAD DE SI Identificador

dia de mes de afio

CIRCULAR SIGLA-XX-ANO

A LA COMUNIDAD UNIVERSITARIA

Estimados(as) senores(as):

Ritiate reiciet ma si omnistiist offictem rectat que venditiam, sanis plique consequis ande-
lic atectiur sandis rae plaboribus dolumqu atemper aepersp icimi, soluptae rernam que
nis sapienestes nonseni hictass inulpar umquiam, invellab idit reperro bea isi imuscid qui-

Elessin nusanda erchic tem ernatem porioss itatis volorem alicatquunt ommoditatem
quam aut laut esti alit expla volum aut quod mollorpore volor am aceprep udicia am ad et
eniatiam que que latem nihiliquo volupta tiorem fuga. Ita quid maionsecum et alis accae
nus est, ne sa apelit ute venimpo rerspiet optatur, sit aut aliquis simped min resciatur.

Et fugiam, officimi, nimporp oreruptias aut mo te volupta quos ipiendit, sunt, seriaes
trumquia volorio ssimintem volumaqui occatum hicipit dis mi, etur rescid qui rehentur?
Onsequo bearcip susaper itatusam, volut pos ullupta quodipsam debitio saperum eos ut
faceped expliqu atquatem volupid elibea dundia atiis cusdandicto dellatq uatur, odignat.

Atentamente,

Nombre completo del remitente
Cargo
INICIALES/INICIALES Seccién

C. Archivo

Teléfono: 2511-xxxx | Correo electrénico: xxxx@ucrac.cr | Sitio web: www.xxxx.ucr.ac.cr
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Circular a unidades

UNIVERSIDAD DE
COSTARICA

dia de mes de afio

CIRCULAR SIGLA-XX-ANO

Sefiores:

Decanos de Facultad

Directores de Escuela

Directores de Sedes Regionales

Directores de Estaciones Experimentales
Directores de Centros e Institutos de Investigacion
Jefes de Oficinas Administrativas

Estimados(as) sefores(as):

SIG

Identificador
Compuesto

Elessin nusanda erchic tem ernatem porioss itatis volorem alicatquunt ommoditatem
quam aut laut esti alit expla volum aut quod mollorpore volor am aceprep udicia am ad et
eniatiam que que latem nihiliquo volupta tiorem fuga. Ita quid maionsecum et alis accae
nus est, ne sa apelit ute venimpo rerspiet optatur, sit aut aliquis simped min resciatur.

Et fugiam, officimi, nimporp oreruptias aut mo te volupta quos ipiendit, sunt, seriaes
trumquia volorio ssimintem volumqui occatum hicipit dis mi, etur rescid qui rehentur?
Onsequo bearcip susaper itatusam, volut pos ullupta quodipsam debitio saperum eos ut
faceped expliqu atquatem volupid elibea dundia atiis cusdandicto dellatq uatur, odignat.

Atentamente,

Nombre completo del remitente

Cargo
INICIALES/INICIALES Seccién

C. Archivo

Teléfono: 2511-xxxx | Correo electronico: xxxx@ucrac.cr | Sitio web: www.xxxx.ucr.ac.cr
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Documentos oficiales y papeleria institucional

Memorando

COSTARICA Compuesto

UNIVERSIDAD DE Sl Identificador

MEMORANDO SIGLA-XX-ANO

PARA:

DE:

ASUNTO:

FECHA:

Ritiate reiciet ma si omnistiist offictem rectat que venditiam, sanis plique consequis ande-
lic atectiur sandis rae plaboribus dolumqu atemper aepersp icimi, soluptae rernam que
nis sapienestes nonseni hictass inulpar umquiam, invellab idit reperro bea isi imuscid qui-

Elessin nusanda erchic tem ernatem porioss itatis volorem alicatquunt ommoditatem
quam aut laut esti alit expla volum aut quod mollorpore volor am aceprep udicia am ad et
eniatiam que que latem nihiliquo volupta tiorem fuga. Ita quid maionsecum et alis accae
nus est, ne sa apelit ute venimpo rerspiet optatur, sit aut aliquis simped min resciatur.

Et fugiam, officimi, nimporp oreruptias aut mo te volupta quos ipiendit, sunt, seriaes
trumquia volorio ssimintem volumqui occatum hicipit dis mi, etur rescid qui rehentur?
Onsequo bearcip susaper itatusam, volut pos ullupta quodipsam debitio saperum eos ut
faceped expliqu atquatem volupid elibea dundia atiis cusdandicto dellatq uatur, odignat.

INICIALES/INICIALES

Teléfono: 2511-xxxx | Correo electronico: xxxx@ucrac.cr | Sitio web: www.xxxx.ucr.ac.cr

74



Titulos de grado
y posgrado

La Universidad de Costa Rica, como casa
de enseflanza superior, emite titulos de
grado y posgrado, certificados y reco-
nocimientos.

Titulos de grado y posgrado:

- Diplomados

- Bachilleratos

- Licenciaturas

- Maestrias

- Doctorados

En cada uno de los titulos menciona-

dos, la firma institucional debe estar
impresa en dorado sélido Pantone.

Aplicaciones
Documentos oficiales y papeleria institucional
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Certificados

Los certificados son documentos oficia-
les que estan bajo la responsabilidad
directa de la Vicerrectoria de Accién
Social'' y deben estar firmados por el
vicerrector o la vicerrectora a cargo.
Estos materiales no deben exceder un
maximo de tres firmas de autoridades
que los avalen.

Ademas, todo certificado debe conser-
var la estructura de documento oficial
de la Institucion, es decir, respetar la
linea gréfica.

Los certificados utilizan la firma verti-
cal en una linea, centrada en la parte
superior. Cuando la UCR comparte la
emision del certificado con una entidad
externa, es permitido colocar otros logo-
tipos. Sin embargo, se debe coordinar la
ubicaciéon de estos con la ODI.

Existen cinco tipos de certificados:

- Certificado de participacion

El certificado de participacion se entre-
ga a las personas que asistieron a una
actividad académica que se extendid
por 20 horas y no tuvo evaluacion.

En los documentos de esta naturaleza,
la firma institucional debe estar impresa
en color negro al 50 %.

- Certificado de asistencia

El certificado de asistencia se da a las
personas que acudieron, regularmente,
a una actividad académica.

En dicho documento, la firma institucio-
nal debe estar impresa en color negro
al 50 %.

- Certificado de
aprovechamiento

El certificado de aprovechamiento se
otorga a los participantes de una activi-
dad académica que demandé 40 horas
de trabajo y una evaluacién. Dicho
documento estd reconocido por el
Servicio Civil.

En este certificado, la firma institucional
debe estar impresa en color negro sélido.

/6 na excepcion del certificado de acreditacion de carreras que estd a cargo de la Vicerrectoria de Docencia.
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Certificado de participacién o asistencia

UNIVERSIDAD pe COSTARICA
Centro de Orientacié i (covo)

Fundacién Costa Rica-Estados Unidos (CRUSA)
Otorgaa  ‘

Rebeca Rodriguez Fernandez

el presente certificado por haber asistido al conversatorio
Capacitacion a profesionales en orientacion de colegios de segunda ensefianza
para el uso de sistemas de orientacion vocacional informatizado

Impartido del 6 al 13 de febrero de 2015 en la Ciudad Universitaria Rodrigo Fa%
iudad Uni i i 2015

Dr.Gustavo Garita
Director Oficina de Orientacién

M.Sc Ruth de la Asuncién
Vicerrectora de Vida Estudiantil

—~Myriad Pro Bold, 1
pts.

7Myriad Pro Reg,
18 pts.

+Myriad Pro Bold,

30 pts.

~Myriad Pro Reg,
13 pts.

-Myriad Pro Reg,
10 pts.

Myriad Pro Reg,
12 pts.

/— Myriad Pro Bold,
10 pts.

Certificado de aprovechamiento (participacion conjunta UCR - UNA)

INIVERSIDAD DE
COSTARICA

i6 i (covo)
Fundacién Costa Rica-Estados Unidos (CRUSA)

Rebeca Rodriguez Fernandez

Capacitacion a profesionales en orientacion de colegios de segunda ensefianza
para el uso de sistemas de orientacion vocacional informatizado
Impartido del 6 al 13 de febrero de 2015 en la Ciudad Universitaria Rodrigo Facio.

Firmado ena G de marzo de 2015

Dr. Gustavo Garita
Director Oficina de Orientacién

M.Sc Ruth de la Asuncion
Vicerrectora de Vida Estudiantil

- Myriad Pro Bold,
12 pts.

- Myriad Pro Reg,
/ 18 pts.
Otorgaa

/— Myriad Pro Bold,
30 pts.

/7 Myriad Pro Reg,
el presente certificado por haber asistido al conversatorio 13 pts.

~Myriad Pro Reg,
18 pts.
- Myriad Pro Reg,
10 pts.
Myriad Pro Reg,
12 pts.

~—Myriad Pro Bold,

10 pts.

2
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- Certificado de acreditacion
de carreras

Este tipo de certificado esta bajo la res-
ponsabilidad directa de la Vicerrectoria
de Docencia y debe ser firmado por la
autoridad de esta entidad.

Su formato es media carta y se usa la fir-
ma tipografica en una linea. Debe estar
en color negro sélido. Ademas, posee el
sello o logo de la agencia acreditadora
y emplea mecanismos de seguridad.

/3

. Certificado de
reconocimiento

Los certificados de reconocimiento se
entregan a diferentes personalidades
que han realizado aportes valiosos a
la Universidad de Costa Rica o a figuras
que visitan la Institucion.

Estos documentos pueden ser emitidos
por las instancias que lo requieran.

Se utiliza la firma vertical en una linea,
debe estarimpresa en color negro al 50 %.
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Certificado de acreditacion de carreras

UNIVERSIDAD De COSTARIC

certifica que

Fue acreditada a partir del 23 de octubre de 2009; segun consta en el registro,
tomo primero del Libro de Acreditaciones, folio 102, asiento 67

alos 23 dias del mes de marzo de 2015

, .
Laura Rodriguez Sdnchez

es graduada de la car [ATURA EN ENFERMERIA

Impartida en la Sede Rodrigo Facio Brenes de la Universidad de Costa Rica\

En fe de lo cual, firmo en nombre de la Universidad de Costa Rica en la ciudad de San José,———

Myriad Pro Semibold,
15 pts.

Myriad Pro Bold Italic,
23 pts.

—Myriad Pro Bold Italic,
11pts.

—Myriad Pro Bold Italic,
12 pts.

$Myriad Pro Regular,
10 pts.

Myriad Pro Semibold,

Dra. Lxcxexzb Cmamdm Mndkkfvk

,, i )
eemsctor e dchdcbenene

9 pts.
——Myriad Pro Semibold,

7 pts.

Certificado de reconocimiento

UNIVERSIDAD pe COSTARICA

Otorga

el presente Certificado de Reconocimento a la
Prof. Dr. Heidi Keller

Por su invaluable aporte en la gestion y exitosa ejecucion por 25 anos,

Dr.Henning Jensen Pennington

del Convenio de Cooperacién entre la Universitat Osnabriick y la Universidad de Costa Rica.

= Myriad Pro Regular,
Dado en la ciudad de San Pedro, a los 17 dias del mes de enero del 2015.

7 Myriad Pro Regular,
16 pts.

— Myriad Pro Regular,
20 pts.

— Myriad Pro Bold,
34 pts.

14 pts.

Myriad Pro Bold,
12 pts.
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Carnésy
gafetes
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Ve T
N UNIVERSIDAD DE
COSTARICA

ESTUDIANTE
Carné: B12345
Cédula: 1-23|45-6789

Nombre1 Nombre2
Espacio Firma

Apellido1 Apellido2

UNIVERSIDAD DE
COSTARICA

ESTUDIANTE
Carné: B12345
Cédula: 1-2345-6789

Nombre1 Nombre2
Apellido1 Apellido2

Espacio Firma

Este carné identifica a una persona miembro de |; le la

a ; versitaria d
Universidad de Costa Rica, por lo que su uso es estrictamente personal.

En caso de extravio favor comunicarlo a los teléfonos 2511-0000 / 2511-1111.

-

Gafete
/

UNIVERSIDAD [?E

OSTARICA

Idenitificadé)r de
suactividad

Nombre1 Nombre2
Apellido1 Apellido2
Cargo o puesto

UNIVERSIDAD DE
COSTARICA

Identificador de
su actividad

Nombre1 Nombre2
Apellido1 Apellido2

Cargo o puesto




Tarjeta de
presentacion

Las tarjetas de presentacién deben
respetar la apariencia del identificador
compuesto y de la firma institucional.

Igualmente, se solicita utilizar, inicamen-
te, correos institucionales (@ucr.ac.cr) y
abstenerse de emplear personalizaciones,
papeles de colores o acabados espe-
ciales. Los papeles que se recomiendan
son opalina, cuché o C12.

Cuando sea necesario incluir logos auto-
rizados, el contacto en redes (Facebook,
Twitter, etc.), datos adicionales o la misma
informaciéon en un segundo idioma, se
permite imprimir en el reverso de la tarjeta.

Las tarjetas de presentacién deben seguir
el siguiente modelo.

Dimensiones

9cmx5am.

Identificador compuesto
Se ubica al lado derecho.

Linea de nombre
Se utiliza la tipografia Myriad Pro Bold
10 pts., negro.

Posicion o titulo
Se emplea la tipografia Myriad Pro Re-
gular 9 pts., negro.

Informacion
Se utiliza la tipografia Myriad Pro Regu-
lar y la Myriad Pro Bold, 8 pts., negro.

Correo electréonico
Se emplea la tipografia Myriad Pro Bold
9 pts., celeste UCR.

Impresion
Debe realizarse a color sobre cartulina
blanca de superficie lisa.

En caso de imprimir en un solo color,
este serd negro o celeste UCR.

Aplicaciones
Documentos oficiales y papeleria institucional

81



Aplicaciones
Documentos oficiales y papeleria institucional

Dimensiones de la tarjeta horizontal

0,5cm 0,5cm

0,5 cm [

O DI Oficina de
Divulgacion e Informacion

|

UN]VERSIDADDE% - iNombreApeJlido Apellido_ _
COSTARICA Titulo/ Cargo

:Tels. (506) 000-0000 / (506) 000-0000
Correo electrénico:
:direcciondecorreo@ucr.ac.cr
direcciondecorreo@ucr.ac.cr

www.ucr.ac.cr

2cm

2cm

Reverso de la tarjeta horizontal

82

Nombre Apellido Apellido
Titulo / Cargo

Tels. (506) 000-0000 / (506) 000-0000
Correo electrénico:
direcciondecorreo@ucr.ac.cr
direcciondecorreo@ucr.ac.cr

Web:
Facebook:
Otras redes:




Aplicaciones
Documentos oficiales y papeleria institucional

Dimensiones de la tarjeta vertical Reverso de la tarjeta vertical
0,5cm 0,5cm
1 1
| |
| |
l l
2,5cm } ¢ !
| e ps |
| UNIVERSIDAD DE|
|
. COSTARICA @
0,5cm
Oficina de
Tem OD Divulgacién e Informacién Nombre Apellido Apellido
Sl Rt Ittt ittt F-- Titulo / Cargo
Nombre A'pellldo Tels. (506) 000-0000 / (506) 000-0000
’Ape"IdO Correo electrénico:
Titulo / Cargo direcciondecorreo@ucr.ac.cr
direcciondecorreo@ucr.ac.cr
Tels. (506) 000-0000 / (506)
000-0000
Correo electrénico: b:
direcciondecorreo@ucr.ac.cr Web:
direcciondecorreo@ucr.ac.cr Facebook:
0 [ r- Otras redes:
5> cm WWww.ucr.ac.cr
0,5cm
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Sobre n° 10

Para impresiones en un sobre n.° 10,
debe respetarse la apariencia del iden-
tificador compuesto y de la firma de
la UCR. Se solicita que no se empleen
papeles con colores, acabados especia-
les, decoraciones o personalizaciones
que obstruyan la lectura y rompan la
formalidad de la comunicacidn oficial.

Se recomienda seguir el modelo pre-
sentado a continuacién.

Dimensiones
24 cmx 10.6 cm.

Impresion

La impresion debe realizarse en CMYK
o Pantone sobre papel blanco. En caso
de imprimirse en un solo color, este sera
negro o celeste UCR.

84

Sobrene 10

05cm 3cm 05cm 45cm

1cm

3cm

1cm

3cm

2cm

0,5¢cm

0,5cm 13cm 0,5cm

T

[

" ODI | Apartado 1234-0000
: ! Ciudad - Costa Rica
Oficina de | Calle 00- Ave.000
! Divulgacion e | Ciudad - Costa Rica
¢ Informacién L
. destinatario
””””” iZonaparainformacion 1 1 .
I ladicional ologotipos |
ODI Apartado 1234-0000
Ciudad - Costa Rica
Oﬁcina de. ) Calle 00 - Ave. 000
Divulgacién e Ciudad - Costa Rica
Informacién

Zona para informacién
adicional o logotipos

Datos de
destinatario
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SO b re g en ériCO Sobre con ventana

En los sobres genéricos, la firma oficial @
se coloca en la esquina superior izquierda i
(a color, a linea negra o a linea celeste COSTARICA

UCR). En la medida de lo posible, los
sobres deben ser blancos.

Cuando los sobres no puedan ser impre-
s0s 0 en caso de sobres especiales, estos
se identifican con una etiqueta adhesiva.

Si es necesario, se puede utilizar el es-
quema del identificador compuesto.

Sobre de manila
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Etiqueta
adhesiva

Las etiquetas adhesivas de la UCR se uti-
lizan para identificar sobres o empaques
que no poseen la firma oficial impresa.

El formato de este material puede variar,

pero siempre debe incluir el identificador
compuesto y la informacion de contacto.
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Etiquetas adhesivas

05cm 25cm 0,5cm

‘ N

2,5cm

0,5cm

oD

Oficina de
Divulgacién e
Informacién

‘Apartado 1234-0000
‘Ciudad - Costa Rica
h’el. (506)000-0000
Fax (506)000-0000

|
www.ucr.ac.cr

I I
I I
lumina)
| o
3cm ! o
I I I
I I I
I I I
1 Lo
= ! | |
05em [ : T >
4 N
O D I Apartado 1234-0000
Ciudad - Costa Rica
Ofici d Tel. (506)000-0000
Clna ae
UNIVERSIDADDE  Divulgacién e Fax (506)000-0000
COSTAR]CA Informacién www.ucr.ac.cr
Datos de destinatario
N J




Caja de archivo

RS AUROL

Archivo Universitario
Rafael Obregén Loria

CajaNe

Documentos oficiales y papeleria institucional
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Ad h eS|\/O pa ra Adhesivo para cartapacio

Cartapaclo 5.5cm

UNIVERSIDAD DE

COSTARICA

88

19cm



Carpetas

Las carpetas pueden ser de uso oficial
o para eventos especificos como con-
gresos, simposios, foros y celebracién
de aniversarios, entre otros.

Carpetas institucionales

Son disefadas por la Seccién de Disefio
de la Oficina de Divulgacién e Informa-
cién (ODI). Se usan exclusivamente para
actos oficiales.

Carpetas para eventos especificos
Estan disefadas para actividades como
congresos, simposios, foros, aniversarios
entre otros.

Las carpetas deben respetar los linea-
mientos de identidad visual estableci-
dos en este manual y pueden contener
alguna diferenciacion de la actividad
especifica.

Para definir la identidad visual de cual-
quier evento es requisito consultar a la Ofi-
cina de Divulgacién e Informacién (ODI)
sobre el uso éptimo de los lineamientos
planteados en el presente manual.

Aplicaciones
Documentos oficiales y papeleria institucional

Vista del exterior de la carpeta

oV
@comkm obl

ivulgacio
Informacé

Vista del interior de la carpeta
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INnvitaciones

Para las invitaciones, se solicita no utilizar
papeles con colores y acabados espe-
ciales, decoraciones o personalizaciones
que obstruyan la lectura o rompan la
formalidad de la comunicacion oficial.

90

Invitaciones

UNIVERSIDAD DE
COSTARICA

Invita a la

Titulo de la actividad
Informacién adicional

(0] p] Jrtep—

Dia: Viernes 24 de abril de 2015
Hora: 5:00 pm.
Lugar: Pretil de Estudios Generales,

Sede Rodrigo Facio

UNIVERSIDAD DE
COSTARICA

Invitaala

Titulo de la actividad
Informacién adicional

Dia: Viernes 24 de abril de 2015
Hora: 5:00 p.m.
Lugar: Pretil de Estudios Generales, Sede Rodrigo Facio

UCR

UNIVERSIDAD DE

COSTARICA

Invitaa la

Titulo de la actividad
Informacion adicional

Dia: Viernes 24 de abril de 2015
Hora: 5:00 p.m.
Lugar: Pretil de Estud

Rodrigo Facio

% UNIVERSIDAD DE

COSTARICA

Invita al
XLVII Mini-Congreso del
e Investigaciones

ara la presentacién de

22y 23 de noviembre, 2018.
Lugar: Mini auditorio, Centro de
Investigaciones Geofisicas (CIGEFI),
Cuidad de la Inves n.

Horario: 8:25 a.m. a 4:00 p.m.
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Se”OS Sellos

El uso de sellos es necesario para dar
oficialidad a los documentos de la
Universidad. Por el poco espacio dis-
ponible en esta aplicaciéon, se permite
hacer uso del escudo sin texto y uti-
lizar, solamente, el nombre de la uni-
dad o dependencia escrito alrededor
del emblema.

Al colocar los textos adicionales, debe
evitarse que las letras toquen las li-
neas de contorno del escudo. Ademas,
no es permitido escribir sobre este
emblema, borrar sus partes o alterar
sus proporciones.

Portanomires - oo
Los portanombres poseen impreso
el nombre del expositor precedido H

por la abreviatura “Sr” 0 “Sra!, segun Sr‘ /Sra' Nombre ApellldO
corresponda. Ademas, se utiliza el hori-
zontey la firma horizontal en una linea
(celeste) o la promocional.

91
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Publicaciones

Las publicaciones impresas deben usar
elementos de identidad visual en la
portada y contraportada. En estos ma-
teriales siempre debe estar presente
alguna de las firmas oficiales de la UCR,
de acuerdo con las reglas de uso sefala-
das en la pagina 43. El empleo de otros
elementos de identidad es opcional.

Estructura

Los disefios deben basarse, en la medida
de lo posible, en la reticula de la UCR.

Tipografia

La tipografia Myriad Pro se recomienda
para la portada. También, puede usarse
para el cuerpo del texto en folletos o
publicaciones de corta extensién. Para
libros y textos prolongados, se reco-
mienda la EB Garamond.

Color

Se sugiere utilizar la jerarquia de co-
lor de la UCR. Otros colores adiciona-
les pueden ser utilizados, siempre y
cuando mantengan la armonia con los
colores oficiales.

94

Firmas

Las publicaciones deben presentar algu-
na firma de la UCR, de acuerdo con los
lineamientos planteados en las paginas
43 a 49.

Horizonte

Se puede utilizar el horizonte UCR, ya
sea como elemento grafico o como base
de la publicacién. Sin embargo, su uso
no es obligatorio.

Supergrafico y girasol
El uso de estos elementos es opcional.
Otros logos

Deben ubicarse, preferiblemente, en la
contraportada o en la parte inferior de
la portada, de acuerdo con los linea-
mientos desarrollados en las paginas
46 a 48.

Direccion web o enlace a redes
sociales

Deben colocarse en la contraportada.

A continuacion, se presentan algunos
ejemplos de publicaciones impresas
(revistas, libros, suplementos, boleti-
nes, catdlogos, desplegables, afiches,
boletines o manuales). Para consultar
sobre otro tipo de publicaciones im-
presas, puede contactar al personal
de la ODI.



ANuUNCIOSs en
prensa escrita

La Universidad de Costa Rica publica,
regularmente, informacién relevante
y anuncios sobre sus actividades en el
Semanario Universidad y, en casos muy
especificos, como cuando es requeri-
do por ley, en medios comerciales, por
ejemplo, en Diario Extra, La Nacidn, etc.

Uno de los casos en los que se publica
en medios externos a la Institucion es
cuando se trata de avisos de las oficinas
de Suministros, Administracion Finan-
ciera o Recursos Humanos, los cuales
se editan en un formato reducido y se
ofrece al lector un sitio web o espacio
en donde puede consultar todos los
detalles del anuncio, para optimizar el
uso del campo que se paga.

Igualmente, algunos programas y pro-
yectos con presupuesto propio pue-
den solicitar una publicacion en medios
externos y pagarla con sus fondos. Sin
embargo, deben apegarse también a
la practica de optimizar el uso de los
recursos y solicitar el servicio por los
medios establecidos por la Institucion.

Los anuncios en prensa escrita son tra-
mitados, exclusivamente, por la Oficina
de Divulgacion e Informacién (ODI). Para
obtener mas detalles sobre este servi-
cio, puede ingresar al sitio web www.
odi.ucr.ac.cr, apartado “Divulgacién
universitaria”

Aplicaciones
Publicaciones

Anuncio en prensa escrita

95




Aplicaciones
Publicaciones

Libros y
revistas

Existen dos modalidades de revistas
generadas por la Institucién: las de
caracter académico y cientifico, y las
de indole informativa. Las primeras
se encuentran en el Portal de Revistas
Académicas de la Universidad de Costa
Rica (http://revistas.ucr.ac.cr/).

Cuando la Universidad de Costa Rica
es la emisora del mensaje, la firma de
la UCR posee la mayor jerarquia del
disefo. Por esto, se coloca en la parte
superior de las portadas, en una posi-
cion visualmente dominante, sin nin-
gun otro logo en el mismo nivel (véanse
los ejemplos de las paginas 44 y 45).

Los otros logos o marcas deben colo-
carse en la parte inferior del disefio. En
caso de una coedicion, pueden ubi-
carse también en la contraportada del
material, en un tamafno menor al de la
firma de la Universidad.

En la contraportada de la publicaciéon
también puede colocarse la firma pro-
mocional de la UCR, en cualquiera de
sus dos modalidades (véanse los ejem-
plos de la pagina 48).
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En los libros y revistas debe definirse
un espacio para ubicar los cédigos
ISBN e ISSN, respectivamente. Estos
son necesarios para el respaldo insti-
tucional; ademas, forman parte, junto
con la ficha catalogréfica, de los re-
querimientos del Sistema Nacional de
Bibliotecas para aceptar el ingreso de
una publicacion.

Revista informativa

Portada de revista indexada

Contraportada de revista indexada




Suplementos
O Insertos en
prensa escrita

Los suplementos realizados por otras
instancias ajenas a la Oficina de Divulga-
cién e Informacion (ODI) deben respetar
los lineamientos de identidad visual es-
tablecidos en este manual; ademas, tie-
nen que ser revisados por dicha unidad.

En los materiales solo se pueden utilizar
fotografias o ilustraciones realizadas por
profesionales de la Institucién o genera-
das en proyectos universitarios.

Aplicaciones
Publicaciones

Suplementos

75 anos aportando profesionales de calidad y
comprometidos con la salud publica del pais

8. @

ool

Compromiso social Investigaciény docencia
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Cata, |Og OS Catélogos
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Portadas para e

PuU b I caciones - B v e @
varias (manuales, |
informes, guias, i Convencion

etc) ‘ Colectiva de Trabajo

i

Las portadas realizadas por otras instan-
cias ajenas a la Oficina de Divulgacién
e Informacién (ODI) deben respetar los AN
lineamientos de identidad visual estable- 2)/

/

cidos en el presente manual; ademas, tie-
nen que ser revisadas por dicha unidad.

En estos productos solo se pueden utilizar
fotografias o ilustraciones realizadas por

profesionales de la Institucion o generadas

en proyectos universitarios.
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Afiches y
volantes

Los afiches y volantes realizados por
instancias diferentes a la Oficina de Di-
vulgacién e Informacién (ODI) deben
respetar los lineamientos de identidad
visual establecidos en este manual;
ademas, tienen que ser revisados por
dicha unidad.

El formato mas habitual para los afiches
esde 11 x 17 pulgadas. Los volantes, por
su parte, no deben exceder el tamaio de
media carta (5,5 x 8,5 pulgadas).

En estos materiales solo se pueden uti-
lizar fotografias o ilustraciones realiza-
das por profesionales de la Institucién
o generadas en proyectos universitarios.

El uso de afiches y volantes no debe
atentar contra las politicas ambien-
tales de la Universidad de Costa
Rica. Por esto, se debe imprimir, tni-
camente, la cantidad necesaria de
documentos. Luego, la unidad acadé-
mica que los colocd debe retirarlos y
desecharlos de manera responsable.
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Afiches y volantes

<

EMPRENDAMOS
POREL SUR

18Y25
DE JUNIO

CENTENARIO DEL
ARMISTICIO:
LAPRINERA GUERRA MUNDIAL Y COSTA RICA

DES:00AM. | AUDITORID DELEDIF. DEEDUCACIGN CONTINUA
AA00PM. | (EDUCONY, CIUDAD DE LA INVESTIGACION

Iformacion: 251135648 / alejandro morsles_ a@ucraccr

-

JEERIADE ¢
OPORTUNIDADES
] JESTUDIONABECAS]
EN EL EXTRANJERO

y animate a estudiar en el extranjero!

Plaza de 9:00 am.
setiembre de 2018 | la Autonomia | a3:00 p.m

AGENCIAS DE
COOPERACION

ORGANIZACIONES

EMBAJADAS INTERNACIONALES




Desplegables
(brochures)

Los desplegables desarrollados por las
diferentes unidades académicas deben
respetar los lineamientos de identidad
visual establecidos en este manual; ade-
mas, tienen que ser revisados por la Ofi-
cina de Divulgacion e Informacion (ODI).

El formato mas habitual es un triptico de
8,5 x 11 pulgadas (tamaiio carta).

En estos documentos solo se pueden
utilizar fotografias o ilustraciones reali-
zadas por profesionales de la Institucion
o generadas en proyectos universitarios.

Aplicaciones
Publicaciones

Portada de desplegable diptico

UNVERSIDAD DE

i1 1 COsTARICA

Yoa

Licenciatura

ENFERMERIA

| UCR

Interior de desplegable diptico

Licenciatura en

ENFERMERIA

PLANDE
ESTUDIO

MERCADO

LABORAL

de Sequrosocal
“

Contraportada de desplegable diptico

NTACTO

251121m enfermeria@ucrac.r

www.enfermeria.ucrac.cr facebook com/enfermeriaucr

]
g
]

www.ucracer @
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Grafica exterior

Las aceras y las vias del campus de la Universidad de Costa Rica (sedes, recintos y
fincas) son patrimonio de esta Institucion. Consecuentemente, se prohibe colo-
car cualquier tipo de pancarta, cartel, letrero, rétulo, manta, anuncio o afiche en
paredes, postes de alumbrado eléctrico, rétulos institucionales o cualquier otro
lugar sin el permiso por escrito de la Oficina de Divulgacién e Informacién (ODI)
o de las direcciones de las sedes y recintos, segun corresponda, previa valoracién
por parte de la ODI.

El empleo y lugar de estas aplicaciones se regula con el fin de salvaguardar la
imagen institucional, la accesibilidad de todas las personas, la visibilidad, el or-
nato y el medio ambiente de la Institucion. Ademas, para instalar alguno de los
productos mencionadas, deben utilizarse las estructuras establecidas dentro del
campus para ese fin'2

Para mas informacion, consulte el Manual de lineamientos para la relacién entre la

Universidad de Costa Rica y patrocinadores de actividades y proyectos, disponible en
la direccion www.odi.ucr.ac.cr, seccidén “Relaciones Publicas”.

104 = Las minivallas y otras estructuras para colocar informacion son administradas por la ODI, en coordinacion con la Oficina de Servicios Generales (OSG).



Rotulos
senales’?

El objetivo del sistema de sefializacion
del campus universitario es facilitar a la
persona que transita a pie o en vehiculo
la ubicacién de los lugares referidos en
los rétulos.

Aligual que todos los elementos visua-
les que se desarrollan en la Universidad,
los rétulos y las sefales que se colocan
en el campus de la Institucion deben,
también, estar acorde con la identidad
visual de la UCR. Por esto, las diferentes
normativas plantean la unificacion de
la senalética interna y externa por me-
dio de un esquema visual consistente
y homogéneo.

Asimismo, al disefar los rétulos y se-
fales de la UCR se toma en cuenta la
Ley N.°c 7600 y, por ende, se utilizan
tamanos apropiados para los textos,
colores contrastantes y otras técnicas
de accesibilidad.

Estos materiales deben emplear el tipo
de letra Myriad Pro Bold sobre fondo
azul. Para impresiones, se recomienda
el color Cyan 100 %, Magenta 75 %.
Amarillo 0 % y Negro 40 %.

Las unidades académicas, centros, ins-
titutos y otras entidades universitarias
que deseen construir y colocar un rétu-
lo en la Institucion deben comunicarse
con la Oficina de Divulgacién e Infor-
macion (ODI), por medio del teléfono
2511-1213.

Aplicaciones
Grafica exterior

Rétulo de servicios sanitarios para
personas con discapacidad

UCR

Rotulo de ubicacion dentro de edificio

Solo personal
autorizado

*En el presente apartado se explica, en términos generales, la normativa que rige el manejo de los rotulos y sefales.

Para obtener més detalles, consulte a la Oficina de Divulgacion e Informacion (ODI).
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Clasificacion de los rotulos de la Universidad de Costa Rica RGtUIG frente a sede o recinto

De acuerdo con la funcién que cumplen, existen los siguientes tipos de rétulos:

UNIVERSIDAD pE COSTARICA

- Rotulos frente a sede, recinto o finca (situados en carreteras).
- Rotulos de ubicacion en el campus. Recinto de Golfito

- Rotulos de ubicacion dentro de edificios.

- Rotulos de senalamiento vial (responden al reglamento nacional de la _
ley de transito y no son modificables). @g UNIVERSIDAD pE COSTARICA

- Rotulos de. emergencia (son admlinistrad(.)s por Ia.Comisi'én Nacional Sedeldel Atlantico
de Emergencias y estan basados en estandares internacionales; por tanto, Reci de Parai
no se pueden modificar). ecintoldelRaralso

Cualquier otro tipo de rétulo no mencionado aqui se desarrolla en coordinacion
con la Oficina de Divulgacion e Informacion (ODI) para asegurar la coherencia
del disefio.

) i i Rétulo de ubicacion dentro del campus
En la parte delantera de los rétulos se emplea una de las firmas de la UCR, segun

corresponda. No se permite agregar ningun logotipo. rsusialdai
p p greg g gotip Artes Musicales 43

Contraloria Universitaria *
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Rét u | OS eS pe C | a | eS Roétulo del edificio del Sistema de Estu-

dios de Posgrado (uso del acronimo)

Cuando se requiera una rotulacion especial, en un edificio o estructura exterior,
por ejemplo, el nombre de una sede, facultad, escuela o centro de investigacion,
se debe consultar a la Oficina de Divulgacion e Informacion (ODI). En estos casos
se recomienda el uso del acréonimo correspondiente o el nombre de la unidad
académica con el texto en tipografia Myriad Pro.

Este tipo de rétulo no debe sobrepasar el 35 % del tamafio total de la superficie
en la que sera ubicado, como muros, paredes o cualquier otro espacio disefiado
para este fin.

Rétulo de edificio (uso de la tipografia
Myriad Pro)
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I\/\lnlval |aS Minivallas

Las minivallas poseen la funcién de di-
vulgar las campanas de la Universidad,
las actividades artisticas y culturales
o informacién de interés institucional.

Estas estructuras estan ubicadas dentro
del campus y utilizan la firma promocio-
nal con texto en la parte inferior del dise-
Ao, dentro del horizonte. En este espacio
se ubica, solamente, la firma con texto,
cualquier otro logo debe colocarse fuera
del horizonte™.

El horizonte puede utilizarse en cual-
quiera de los colores de la paleta ofi-
cial de la UCR. Se recomienda el uso de

tonos que no dificulten o intervengan Este 5 de junio,
de manera negativa en la lectura de la Dia Mundial del
firma promocional.

@ promedens Medio Ambiente,
Las minivallas son administradas por la rechaza el plastico
Oficina de Divulgacién e Informacion. de un solo uso
Para obtener mas detalles, puede

comunicarse con la ODI, por medio de #noseasindiferente
los teléfonos 2511-1518, 2511-3509,

2511-3429, 2511-3545, 2511-3566 y
2511-1173. ‘ ’( R
————— ..

UNIVERSIDAD pe COSTARICA

108 wia posicién de la firma de la UCR en las minivallas corresponde a la ubicacion 5 descrita en el apartado "Ubicacion de las firmas de la Universidad de Costa Rica” (pagina 48).



Lonas y
mantas

Las lonas y mantas deben respetar la
firmay los elementos de la linea gréfica
institucional planteados en este ma-
nual. Si la Universidad es la principal
generadora del mensaje, la firma ofi-
cial debe ubicarse en la parte superior
izquierda o central y poseer la mayor
jerarquia del disefo™.

Si el mensaje principal es de caracter
informal o estd dirigido al publico
estudiantil, puede utilizarse la firma
promocional con texto’s.

La Oficina de Divulgacion e Informacién
(ODI) es la encargada de indicar el lugar
de colocacién de las lonas y mantas.

Aplicaciones
Grafica exterior

Lonasy mantas

1>Véase el apartado “Ubicacion de las firmas de la Universidad de Costa Rica’, ubicaciones 1y 2 (paginas 44 y 45).
'6\/éase el apartado "Ubicacion de las firmas de la Universidad de Costa Rica’, ubicacion 5 (pagina 48). 109
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Roller-up

El roller-up, también conocido como
cartel enrollable, es un anuncio vertical
portatil. Posee un mecanismo que per-
mite enrollar y desenrollar la impresion.

Este producto consta de una base de
aluminio que, ademas de funcionar
como soporte del producto, guarda la
impresién cuando se enrolla.

La medida estandar del roller-up es 85
cm x 200 cm.

La ubicacién de las firmas oficiales debe
estar acorde con los lineamientos ex-
puestos en el apartado “Ubicacion de
las firmas de la Universidad de Costa
de Rica” (paginas 43 a 48).

—

UNIVERSIDAD DE
COSTARICA

Roller-up

¥ %A UNIVERSIDAD DE
. COSTARICA
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Golfito

BECAS

RESIDENCIAS ESTUDIANTILES

ARTE

ACTIVIDAES CULTURALES
ORIENTACION VOCACIONAL

DEPORTE RECREACION

ATENCION
SALUD




Rotulacion
vehicular

La flotilla vehicular de la UCR debe
identificarse con las firmas y los ele-
mentos de identidad visual propuestos
en este manual.

Los vehiculos de las unidades o depen-
dencias universitarias no deben tener
identificadores especificos de ellas. Uni-
camente los medios de transporte de las
unidades con proyeccidn externa, sedes
y recintos pueden portar identificadores.

Los medios de transporte de sedes o re-
cintos pueden estar identificados con el
nombre del campus en la puerta trasera
0 en un costado (si es de una cabina o
una motocicleta). Por su parte, los ve-
hiculos de medios de comunicacion
pueden tener un identificador visual
propio, siempre y cuando se respeten
las firmas, la imagen universitaria y los li-
neamientos planteados en este manual.

Cabe rescatar que ninguna de las disposi-
ciones presentadas a continuacion aplica
para los vehiculos de uso discrecional.

Aplicaciones
Grafica exterior

Automoviles

En los automoviles, se utiliza la firma
tipogréfica en dos lineas. Esta se coloca
en las dos puertas delanteras. El nime-
ro del vehiculo se ubica en el extremo
trasero del auto.

Para los automoviles de color oscuro
se aplican las firmas versién reverso.

Ejemplo de rotulacion vehicular en superficie blanca

ﬂ//_'%\§

=Y

ol g
UCR 0123
-

UNIVERSIDAD DE
COSTARICA

Rotulacion vehicular para motocicleta
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Pick-ups y vehiculos todo Rotulacion vehicular para pick-up
terreno

Los pick-ups y vehiculos todo terreno
llevan la firma tipogréfica en las puertas
delanteras y la firma promocional en la
parte trasera.

USOOFICIAL 0123

UNIVERSIDAD DE

COSTARICA

Rotulacion vehicular para automaovil todo terreno, superficie gris

oo | 0123

UNIVERSIDAD DE
COSTARICA




Microbuses y buses

Los autobuses y microbuses pueden
exhibir algun disefio particular, siempre
y cuando esté acorde con los colores
de la paleta de la UCR, siga los linea-
mientos sefalados en este manual y
esté aprobado por la ODI.

Estos vehiculos deben usar la firma
horizontal en una linea (a color) en los
costados. Ademas, la colocacién de
publicidad en los buses es supervisada
y coordinada por la ODI.

Todos los vehiculos deben exhibir el
numero de codigo en el extremo de
la carroceria.

En los vehiculos que incluyen firmas
con escudo (autobuses y vehiculos de
seguridad), se debe colocar el emblema
correctamente, siempre a la izquierda
del texto “Universidad de Costa Rica"y
sin modificaciones.

Aplicaciones
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Rotulacion vehicular para microbus

® eSO 0 CosTARICA

Rotulacion vehicular para bus
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Vehiculos de seguridad y transito

Los vehiculos de seguridad y transito
portan las firmas oficiales con escudo
en las puertas y se identifican como
parte de la Unidad de Seguridad y
Transito de la UCR.

Ejemplo de vehiculo de transito

o123'é

USO OFICIAL

Ejemplo de motocicleta de trénsito
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Aplicaciones
Herramientas electronicas

Sitios web

Todos los sitios web de la UCR deben
respetar los elementos de identidad
visual planteados en este manual.
Igualmente, es necesario seguir las re-
comendaciones expuestas en el Manual
de lineamientos de contenido e imagen
para sitios web UCR, el cual pude ser
descargado en www.odi.ucr.ac.cr,
seccién “Sitios web / Manual de Linea-
mientos de Sitios Web UCR".

Linea grafica

El sitio principal de la Universidad de
Costa Rica se diseié bajo principios
de orden, usabilidad, limpieza visual y
calidad gréfica. Por esta razon, la red de
sitios web de la UCR debe adecuarse,
también, a esos preceptos.

La linea grafica para sitios de la UCR
promueve el uso mesurado de efectos
especiales, como gradientes, sombras,
embozados y texturas excesivas. Se re-
comienda crear interfaces con disefos
planos que enfaticen los contenidos por
encima de la estética.

Especificaciones

1. Plantillas para desarrollo de
sitios web de la UCR

La Oficina de Divulgacién e Informacion
(ODI) ha creado plantillas de trabajo que
se adecuan a la normativa de la identi-
dad visual de la UCR, aseguran la calidad
gréfica y, por ende, simplifican la tarea
del desarrollador del sitio web.

Las plantillas pueden descargarse en
www.odi.ucr.ac.cr, seccion “Sitios
web/Mas recursos para desarrollo
de sitios web”.

Sitio web oficial de la UCR




2. Cintillo

El cintillo web es un area comun que
debe ser implementada en todos los
sitios web de la Universidad de Costa
Rica. Este elemento ayuda a unificar la
imagen de tales medios y facilita iden-
tificarlos como parte de la red institu-
cional de la UCR.

Desde las etapas iniciales del desarro-
llo de un sitio web, se deben enviar los
disefos que se utilizaran a la Oficina de
Divulgacién e Informacién (ODI), para
que dicha entidad se asegure de que los
elementos cumplen con lo requerido.

En la parte superior del sitio web se
debe ubicar un cintillo de color celeste
UCR sin gradientes (# 00c0f3), azul UCR
(#005da4) o blanco.

Al lado izquierdo del cintillo, se ubica
la firma oficial horizontal en una linea
o en dos, a color o en blanco (si se tra-
baja sobre un fondo oscuro). También,
puede utilizarse la firma tipografica en
blanco o negro.

El cintillo no debe ser menor a 56 pixeles
de alto. Puede contener menus u otros
elementos como textbox, dropdown o
enlaces en color blanco o negro (segun
sea mas legible sobre el fondo). Se de-
ben evitar otros colores para no desviar
la atencion del contenido del sitio.

El cintillo debe contemplar el identifi-
cador compuesto de la unidad a la que
pertenece el sitio web. No se permite
agregar enlaces o elementos interacti-
vos en esta zona.

Se recomienda utilizar una linea gris
de 4 pixeles de alto, como medio de

Aplicaciones
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separacion visual entre el cintillo y el
contenido o cuerpo de la pagina.

La firma oficial utilizada en el cinti-
llo debe tener un enlace al sitio web
principal de la UCR, de modo que los
usuarios al dar clic sobre ella puedan
ingresar al portal www.ucr.ac.cr

Cintillo de encabezado. Opciones de color

(&) UNIVERSIDAD pt COSTARICA

&+ UNIVERSIDAD pE COSTARICA

Cintillo de encabezado. Opciones de firma
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3. Fondo del sitio

El fondo de los sitios web debe ser gris
claro uniforme (# e6e6e6 /R 230 G 230
B 230), sin gradientes ni otro color que
rompa con la armonia de la paleta de
color de la UCR. Cualquier otro tono
que se requiera usar debe ser valorado
y aprobado por la ODI.

4. Pie

El pie de los sitios web debe ser de color
gris oscuro uniforme (#323232 /R 50 G
50 B 50). La finalidad es darle un cierre
visual a las paginas. Se recomienda que
posea una altura no menor a 60 pixeles
y que la tipografia no sea menor alos 12
pixeles. Ademas, los vinculos de contac-
to deben ser de color blanco.

Para obtener mas detalles sobre el
desarrollo de sitios web, consulte el
Manual de lineamientos de contenido
e imagen para sitios web UCR, dispo-
nible en www.odi.ucr.ac.cr, seccion
“Sitios web”. En dicho documento se
plantean, detalladamente, las normas
que deben cumplir los sitios institucio-
nales de la UCR.

Fondo de color

Pie de sitio



Pizarra o
aNuUNCIOS
(banners) web

El sitio web oficial de la Universidad
de Costa Rica www.ucr.ac.cr posee
una seccion llamada pizarra web UCR
(ubicada abajo de la agenda), en ella se
publican anuncios (banners) de las acti-
vidades que se realizardn en la Univer-
sidad, asi como informacion de interés
institucional.

En los anuncios web se destaca Unica-
mente la informacién mas relevante.
Por ejemplo:

- Nombre de la actividad

- Fechayhora

- Lugar

- Dato de contacto

- Imagen alusiva o decorativa
Se deben utilizar, Unicamente, fotogra-
fias o ilustraciones realizadas por profe-

sionales de la Institucién o generadas
en proyectos universitarios.

Es posible usar la firma promocional para
que los anuncios, en caso de ser descar-
gados del sitio web oficial, mantengan la
imagen gréfica de la Institucion.

Aplicaciones
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Ubicacion de la pizarra web en el sitio www.ucrac.cr

Anuncios de la pizarra web
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Redes sociales
iNnstitucionales

Actualmente, muchas unidades académi-
cas, centros, institutos y otras entidades
universitarias poseen perfiles en redes so-
ciales como Facebook, Twitter, Instagram
y LinkedIn. Estos también deben estar
acorde con laidentidad visual de la UCR.

Las redes sociales institucionales repre-
sentan a la Universidad, por tanto, es
imprescindible que sean monitoreadas
con mucha regularidad para atender las
consultas o comentarios de manera efi-
cientey respetuosa.

Pardmetros

Imagen de perfil

La imagen de perfil de cualquier pagi-
na relacionada con una unidad de la
Institucion debe ser el identificador
compuesto de la unidad o el logo (en
caso de ser necesario, segun las ex-
cepciones descritas en la pagina 131).
En la parte inferior, como cierre de la
imagen, se coloca la firma promocio-
nal dentro del horizonte de la UCR.

Imagen de portada

En la portada de una red social, debe uti-
lizarse una imagen representativa de la
entidad universitaria duefa de la pagina.

Para crear la imagen de portada, puede
utilizarse una de las plantillas del pa-
quete de archivos que complementa
a este manual, el cual puede ser des-
cargado del sitio www.odi.ucr.ac.cr.
Tal plantilla posee un bloque blanco o
negro, con una opacidad del 80 %, ubi-
cado en la parte superior central de la
imagen o fotografia, en donde se ubica
la firma promocional con texto (ele-
mento que no debe ser modificado).

Debe considerarse que en diversos dispo-
sitivos, como teléfonos celulares, parte de
estaimagen no es visible (queda escondi-
da); por tanto, no se recomienda colocar
textos o logos cerca de los bordes.

Para que la firma promocional con tex-
to de laimagen de portada se observe
Optimamente en los teléfonos celulares,
debe considerarse cudl es el “drea segu-
ra” o espacio que va a ser visible incluso
en los dispositivos méviles (véanse los
ejemplos de la siguiente pagina).
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Imagen de perfil

315 px

Parametros de imagen de portada  ayimo 350 px
Minimo 275 px

Identificador o logo

Area Segura para teléfonos celulares
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Aplicaciones
electronicas

La Universidad de Costa Rica y sus
distintas entidades desarrollan apli-
caciones electrdnicas. Estos medios
de comunicacién también deben
respetar la identidad visual de la UCR
(firmas, paleta de color, tipografias,
reticula, etc.).

Pardmetros

[cono

El icono de la aplicacion puede ser un
identificador particular. Es importante
disefar el icono en colores y en versién
monocromatica (de un solo matiz o tono)
para que todos los dispositivos moviles
puedan visualizarlo correctamente.

Pantallas

La pantalla, que se muestra en el celular
cuando la aplicacion estd cargandose,
debe presentar la firma promocional
con texto en la parte inferior, dentro del
horizonte. El horizonte debe ser, prefe-
riblemente, celeste UCR; sin embargo,
se permiten otros colores de la paleta.

En el resto de pantallas de la aplicacién,

se sigue el estandar de la plataforma en
la cual se estd ejecutando. Se recomienda

122

incorporar la firma promocional en la
parte izquierda de la aplicacién, ya sea
en el area superior o inferior.

Otros elementos

Los botones, gréficos, iconos, fondos u
otros elementos que forman parte de
las aplicaciones deben respetar los linea-
mientos graficos institucionales y técni-
cos de cada uno de los sistemas opera-
tivos (Android, iOS y Windows Phone).

Efectos especiales

Las aplicaciones institucionales deben
tener una apariencia limpia y hacer un
uso mesurado de los efectos especia-
les (gradientes, sombras, embozados y
texturas fotorrealistas). Se recomienda
crear interfaces con disefos planos que
enfaticen los contenidos por encima
de la estética.

Quienes deseen desarrollar una apli-
cacion electronica deben seguir las
indicaciones brindadas y respetar la
identidad visual de la UCR. Igualmente,
pueden solicitar asesoria a la Oficina de
Divulgacion e Informacién (ODI).
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fcono Pantalla

Menu
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Correos
electronicos

Los correos electronicos de informacién
institucional deben emplear el cintillo
de la UCR en la parte superior, a modo
de encabezado. Este elemento deber ser
celeste UCRy portar la firma horizontal
en una linea (en color).

El resto de la informacién presente en el
correo electrénico debe utilizar los ele-
mentos principales de identidad visual
(tipografia y paleta de color).

Ademas, este sistema de comunicacion ad-
mite, Unicamente, correos institucionales
(@ucr.ac.cr) como direcciones de contacto.

En los correos electronicos de miembros
de la comunidad universitaria (@ucr.ac.cr),
no se permite utilizar encabezados, fon-
dos, decoraciones, colores, emoticonos
o adornos personalizados ni, tampoco,
incorporar frases con cualquier contenido
distintivo (proverbios, refranes, leyendas
con mensajes ideoldgicos o religiosos).

Se recomienda utilizar la firma digital
estandar de correo institucional en el
area inferior de los mensajes. Tal elemen-
to esta formado por la firma horizon-
tal en dos lineas (en color), en la parte

124

izquierda; el identificador compuesto,
en el centro, y los datos laborales del
remitente, en el sector derecho.

Correo electréonico de informacion institucional

Firma digital institucional

UNIVERSIDAD DE O D | Oficina de
COSTARICA Divulgacién e Informacion

Nombre
Apellido Apellido
Cargo

2511-000/2511-0000
Cel / Informacién Adicional




Presentaciones
electronicas

Las presentaciones electrénicas, tipo
PowerPoint, deben incorporar una de las
firmas universitarias (tamafo grande) en
la filmina de titulo. En el resto de diapo-
sitivas, la firma debe ser pequeia y estar
ubicada en los bordes superior o inferior. El
identificador compuesto se puede utilizar
en caso de considerarse necesario.

Se recomienda emplear un texto bre-
ve en las presentaciones para poder
usar un tamano grande en la fuentey,
consecuentemente, asegurar la legibi-
lidad. Ademas, se aconseja utilizar las
plantillas suministradas por la Oficina
de Divulgacién e Informacion (ODI).
Dichos recursos estan disponibles en
el sitio web www.odi.ucr.ac.cr, seccion
“Identidad visual”

Aplicaciones
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Presentaciones

INIVERSIDAD DE

Titulo de la Presentacion

Subtitulo
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Comunicados en television y
pantallas institucionales

La Universidad de Costa Rica realiza comunicados por medio del Canal UCRy
pantallas institucionales colocadas en sitios de gran afluencia de publico. Para
transmitir informacion en estos medios, se utilizan anuncios que se mantienen
fijos en la pantalla por algunos segundos.

Mediante estos canales se divulgan las actividades de la alma mater (conferencias, foros,
presentaciones de libros, entre otros) y la informacién relevante para la comunidad
universitaria (ingreso a posgrados, avisos de corte de servicios basicos, etc.).

Los datos expuestos en los anuncios deben ser claros y resumidos. Ademas, se
recomienda adjuntar algun medio (correo electrénico, sitio web, teléfono) en
el cual las personas interesadas puedan obtener mas informacién. El lugar de
las firmas de la UCR en estos anuncios debe obedecer las reglas expuestas en el
apartado “Ubicacion de las firmas de la Universidad de Costa Rica” (paginas 43 a
48). Asimismo, los disefios deben ser aprobados por la Oficina de Divulgacion e
Informacion (ODI).



Produccion
de videos

Los videos creados por diferentes uni-
dades u oficinas de la Universidad de
Costa Rica representan a la Institucion.
Por tanto, es imprescindible que sigany
respeten las politicas de identidad visual
y los pardmetros desarrollados en el pre-
sente manual. En los siguientes parrafos
se describen los elementos que deben
serimplementados en estos materiales.

Careta de entrada

La careta de entrada debe utilizar algu-
na de las firmas oficiales. En el caso de
producciones televisivas o cinematogra-
ficas, los colores de esta pantalla pueden
ser negro, azul o celeste. Por su parte,
los videos de corta duracién produci-
dos exclusivamente para distribuirse
en redes sociales podran prescindir de
esta careta.

Los fondos blancos se recomiendan para
los videos que se presentaran en redes
sociales. Los efectos que pueden apli-
carse a la firma institucional son zoom
in 0 zoom out.

Por lineamiento gréfico y politicas in-
ternas, la firma institucional no podra
deformarse, descomponerse o variarse

con efectos de perspectiva, sombras,
efectos tridimensionales o aplicaciones
de colores que no sean los establecidos.

Careta secundaria

La careta secundaria puede contener
los acronimos de las diferentes instan-
cias involucradas en la produccion del
video, ademas de los identificadores de
otras instituciones.

Marca de agua

En la esquina inferior derecha de cada
uno de los fotogramas del video, se
debe incluir la firma promocional en
marca de agua. Si por el contenido del
fotograma es necesario reubicarla en
otro espacio, debe preferirse la esqui-
na superior derecha.

Careta final
La careta final debe mostrar la firma pro-
mocional de la Universidad de Costa Rica.
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Recomendaciones para utilizar los vi-
deos que se realizan en la Institucion

Los videos no pueden ser utilizados
bajo ninguna circunstancia con fines
de lucro. Tampoco esta permitido que
emitan mensajes que no representen
la comunicacion oficial o contengan
mensajes contrarios a los valores y po-
liticas de la Universidad.

Los videos producidos por la UCR no
deben ser editados o manipulados
y, bajo ninguna circunstancia, podra
cambiarsele el sentido o mensaje para
el que fueron creados originalmente.

Las agrupaciones, entidades o perso-
nas ajenas a la Universidad de Costa
Rica no podran hacer uso de ellos sin
el respectivo permiso de la Institucién.
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Careta de entrada Careta secundaria

Innovadora aplicacion
para teléfonos inteligentes
Red Sismoldgica Nacional (UCR-ICE)

UNIVERSIDAD DE
COSTARICA

9,
S

C| centrode

UCRICE — Informética

Marca de agua Careta final
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Disefio de logotipos

Logotipos

Debido a la alta exposicion de las labores o productos desarrollados por algunas
entidades universitarias, estas requieren un logotipo que permita diferenciarlas
a nivel nacional e internacional. No obstante, incluso en estos casos, las firmas
de la UCR poseen mayor importancia y, por ende, debe darseles un lugar de
preferencia en el material gréfico.

Las entidades que desarrollan actividades y productos que se presentan a un
publico limitado o a nivel interno deben emplear el identificador compuesto
(véase la pagina 50).

El logotipo recomendado para el uso universitario comprende:

- Distintivos formados por letras, abreviaturas, etc.

- Grupos de letras, abreviaturas, cifras, etc., fundidas en un solo bloque para facilitar
la composicién tipogréfica.



Diseno de logotipos

Las siguientes entidades y eventos podrian requerir un logotipo:

«  Actividades dirigidas a un publico general y externo a la UCR (congresos, seminarios,
ferias, aniversarios y eventos deportivos).

«  Agrupaciones y actividades estudiantiles que no estan adscritas a otra entidad.
+  Medios de comunicacion.

- Entidades que distribuyen productos y servicios a nivel nacional e internacional
(museos, colecciones de la Universidad, etc.).

No requieren logotipo:

- Unidades académicas, oficinas administrativas, servicios internos, bibliotecas,
facultades y escuelas.

«  Carreras, trabajos comunales universitarios, posgrados, comisiones internas, de-
pendencias adscritas a entidades que ya cuentan con un logotipo.

Las unidades que no utilizan logotipos deben emplear el identificador compuesto
(véase la pagina 50).
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Criterios para la
elaboracion de un
logotipo

El disefio de un logotipo para depen-
dencias de la Universidad de Costa Rica
debe ser desarrollado por un profesio-
nal en disefo grafico. Ademas, se reco-
mienda que sea un funcionario de la
UCR y que realice el logo como parte
de sus funciones, de modo que no se
comprometan los derechos de autoria.

Se aconseja que el disefiador cuente
con la experiencia y los conocimientos
necesarios para desarrollar un producto
que reuna las caracteristicas descritas
a continuacion.

Simplicidad

Se recomienda trabajar con tipografias
limpias y sobrias que permitan una lec-
tura aqil y rdpida del identificador. La ex-
cesiva complejidad de los elementos que
componen el logotipo puede ocasionar
una lectura errénea por parte del publico
y entorpecer la imagen de las firmas de
la UCR.

Legibilidad

Todos los elementos deben leerse cla-
ramente y ser faciles de representar en
distintos tamanos o métodos de repro-
duccién. Es necesario recordar que
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elementos como fotografias, ilustraciones
complejas o decoraciones excesivas
producen resultados deficientes en las
reproducciones.

Claridad

El disefio del logotipo debe estar acorde
con los valores y atributos de la entidad
o producto que identificara.

Composicion

El logotipo no debe incluir en su dise-
no elementos de este manual (escudo,
firmas, girasol, horizonte, bandera) o
algun otro componente que ya esté
registrado como marca.

Color

La paleta de color del logotipo debe
estar acorde con lo estipulado en este
documento. El identificador debe
contar con versiones adicionales para
impresiones en blanco y negro o apli-
caciones con una sola tinta. Ademas,
no debe usarse una cantidad excesiva
de colores.

Idioma
Los textos del logotipo deben ser, pre-
feriblemente, en idioma espanol.
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Caracter inédito

Para evitar repeticiones y problemas de derechos de autor o registro de marca, los
elementos del logotipo deben ser originales y creados, Unicamente, para un producto.
Es decir, el logotipo no puede tomar elementos de otros disefios, a menos de que se
trate de un conjunto de logotipos relacionados entre si.

Homogeneidad

El logotipo debe mostrarse de manera coherente y estable en todas sus aplicacio-
nes. Los cambios constantes en los identificadores perjudican su reconocimiento y
vinculacién con el producto o entidad que representa. Por este motivo, ninguno de
los elementos del logo debe ser alterado de acuerdo con la ocasiones, a excepcién
de los aniversarios.

Permanencia / durabilidad

Los disefios deben ser capaces de permanecer en el tiempo y no estar sujetos a
constantes variaciones subjetivas.

Todo logotipo desarrollado para cualquier dependencia de la Universidad de
Costa Rica es propiedad de esta Institucion.
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Actividades especiales

Los congresos, foros, conferencias u
otras actividades que realiza la Univer-
sidad de Costa Rica pueden desarrollar
una campana de comunicacion propia
e incluso una linea grafica momenta-
nea, siempre y cuando se respete la
ubicacién de las firmas de la UCR y los
lineamientos generales descritos en este
manual. Sin embargo, los identificadores
resultantes no seran protegidos legal-
mente por la Universidad de Costa Rica.

Registro de marca

El registro de una marca otorga a la
entidad titular el derecho exclusivo
sobre ese elemento, lo cual impide que
terceros hagan un uso indebido de la
marca o creen productos idénticos con
la misma firma o una tan similar que
pueda crear confusion.

Partiendo del concepto de marca como
signo que permite diferenciar los pro-
ductos y servicios de una unidad, la
UCR puede inscribir marcas relacionadas
con su quehacer, funciéon y misién.

Existen dos grandes grupos de marcas:

1. Marcas ligadas a productos o
servicios que van a ser licencia-
dos o vendidos por la Institucién,
de acuerdo con las relaciones de
vinculo establecidas con el sector
externo. Estas marcas son gestio-
nadas enteramente por Proinnova.

2. Marcas relacionadas con entidades

universitarias que poseen proyeccion
anivel nacional o internacional y que
venden servicios o se vinculan con
el sector externo. Las unidades con
estas caracteristicas requieren
desarrollar una identidad prote-
gida para distinguirse de otras
organizaciones publicas o privadas.
Estas marcas son tramitadas primero
por la ODI, ente que corrobora el
cumplimiento de los criterios de
la linea gréfica institucional. Poste-
riormente, se remiten a Proinnova,
organizacion que valora la necesi-
dad de su registro.
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Replanteamiento del material grafico

La mayor parte de las unidades de la Universidad deberan reemplazar el uso de logo
por el identificador compuesto para visibilizarse adecuadamente dentro y fuera de
la Institucién. Sin embargo, el hecho de no poder utilizar elementos adicionales no
impide que las unidades puedan desarrollar una imagen grafica general que los
identifique de una forma particular.

Asimismo, en ningun caso, las unidades estan obligadas a desechar materiales
que ya se han producido, por el contrario, podran irse ajustando al nuevo sistema
gradualmente y modificar los materiales segun se requieran nuevos tirajes. Si se
recomienda cambiar lo antes posible el material de comunicacion oficial, como
oficios y tarjetas de presentacion. También, es recomendable actualizar con la
mayor brevedad las redes sociales y los sitios web.

Las unidades que cuenten con identificadores gréficos ya desarrollados pueden
optar por convertirlos en motivos gréficos. Esto significa que podran tomar las piezas
iconograficas (graficos e ilustraciones) y utilizarlos como imagenes de fondo, crear
patrones, cintillos, marcas de agua o cualquier recurso visual que no implique un
uso similar al de la marca UCR.

Este reajuste de identificadores permite a las unidades seguir aprovechando el
recurso grafico que hayan creado y mantener un grado de posicionamiento sin com-
petir o interferir con la lectura adecuada de los simbolos oficiales de la Institucién.

Las unidades que requieran asesoria durante el proceso de replanteamiento del

material grafico pueden solicitarla a la Seccién de Disefio de la Oficina de Divulga-
cién e Informacion (ODI).
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Articulos

Ejemplos de productos

Promaoc ionales / - —)

Los articulos promocionales de la Uni-
versidad de Costa Rica son realizados por
las unidades de la Instituciéon que los re-
quieren, en coordinacién con la Oficina
de Divulgacion e Informacién (ODI). Estos
productos deben respetar la identidad
visual reglamentada en este manual.

La tienda Linea U, administrada por la
ODI, también ofrece gran variedad de
articulos, por ejemplo, camisetas, suda-
deras, bolsos, tazas, lapiceros, libretas,
etc. Para obtener mas informacion sobre
la tienda, puede escribir al correo elec-
trénico linea.u@ucr.ac.cr o llamar a los
teléfonos 2511-1165 o0 2511-4070.

Las camisetas confeccionadas para el
uso cotidiano del personal o para actos
especiales deben incluir siempre alguna
firma de la UCR. Se recomiendan la firma
promocional, la firma promocional con
texto o la firma vertical en dos lineas, se-
gun los lineamientos que se exponen en
este apartado.




Seguridad y transito

Los oficiales de seguridad y transito deben
ser reconocidos facilmente, por tanto, los
elementos de este tipo de atuendos estan
disefados para ayudar a diferenciar a los
oficiales de la UCR del resto de la comu-
nidad universitaria.

El uniforme consta de una camisa negra
con azul, insignias oficiales, corbata negra,
pantalén negro, chaleco con cintas verti-
cales amarillas reflectantes y otra horizon-
tal con la leyenda“TRANSITO”.

Insignias

El uniforme de seguridad y transito em-
plea un escudo con el logotipo universal
de transito y con la leyenda “POLICIA DE
TRANSITO MOPT - COSTA RICA", sobre un
fondo negro con borde, letras mayuscu-
las y logotipo amarillos. Este elemento
se ubica en la manga izquierda.

En la manga derecha, se utiliza un escu-
do con la bandera de Costa Ricay con el
texto “TRANSITO COSTA RICA” con bor-
de amarillo y letras mayusculas negras.
Ademas, en el lado derecho del pecho se
usa un parche de color negro, con bor-
de amarillo, que posee el logotipo del
MOPT vy, en letras visibles, las palabras
“POLICIA TRANSITO”.

Uniforme de seguridad y transito Uniforme de seguridad

TRANSITO poLICiA
COSTARICA DE o
TRANSITO UNIVERSIDAD DE

COSTARICA

MOPT

___- POLICIA
mopt  TRANSITO

@

TRANSITO
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Seguridad

El uniforme de seguridad consta de una
corbata negra, un pantalén negro y una
camisa blanca con la firma promocional,
sobre la bolsa derecha, y la firma vertical en
dos lineas en la manga izquierda.

Gabachas

Las gabachas blancas son utilizadas por
estudiantes y profesores universitarios.
Esta indumentaria porta una insignia con
la firma vertical en dos lineas (en color),
en la bolsa izquierda superior, y un dis-
tintivo con el nombre del area (Medicina,
Quimica, Fisica, Biologia, etc.) al lado de-
recho, a la altura del pecho.

Las gabachas azules son empleadas por
el personal encargado de las labores de
limpieza. Estas poseen una insignia con
la firma vertical en dos lineas (en color)
al lado izquierdo del pecho.

Mensajeria y areas verdes

El uniforme del personal de mensajeria
es un pantalén azul y una camisa celeste
con la firma vertical en dos lineas (en
color) al lado izquierdo del pecho.

El personal que labora en dreas verdes y
ornato viste un pantalén verde oscuro,
una gorra (café con la firma promocional
bordada) y una camisa verde claro con
la firma vertical en dos lineas (en color)
al lado izquierdo del pecho.
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Uniformes deportivos

Los uniformes de deportes de representa-
Cion, en todas sus categorias, deben em-
plear la imagen institucional —sin altera-

Uniformes deportivos

ciones de forma ni color-y adecuarse a la 2
paleta de la UCR expuesta en este manual. @

. . o UNIVERSIDAD DE
La camiseta del uniforme debe mostrar la COSTARICA UCNS’S_'I‘.XDI‘{“;’C% COSTARICA

firma vertical en dos lineas a la izquierda
del pecho, con un tamafo minimo de 7
c¢m de ancho. Para no comprometer la le-
gibilidad de este elemento, se recomienda
que vaya sobre un blogque de color blanco.
En la parte posterior de la prenda, puede
ubicarse la firma promocional con una
medida minima de 6 cm de ancho.

La pantaloneta puede ser de color negro
con celeste o blanco con celeste. En el caso
especifico del Club de Futbol, se permite
colocar el escudo del equipo en el frente
de la camiseta, a la izquierda, y la firma
oficial de la UCR a la derecha.

En general, se recomienda que el uso de
marcas patrocinadoras sea moderado, en
tamaio y proporcion menor o igual a la
firma institucional. Ademas, los logotipos
externos no deben violentar los simbolos
de la Institucion.

Para obtener mas detalles sobre el de-
sarrollo de uniformes deportivos, comu-
niquese con la Oficina de Divulgacién e
Informacion (ODI), por medio del teléfono
2511-1213.
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